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CZESC I. ARTYKULY

PART I. ARTICLES

PRODUKT TURYSTYCZNY JAKO WYRAZ TRADYCJITKULTURY REGIONU NA
PRZYKLADZIE WINA PORTO I MUZYKI FADO - NARODOWYCH PRODUKTOW
TURYSTYCZNYCH PORTUGALII
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Streszczenie: Praca poswiecona prezentacji dwoch podstawowych produktéw turystycznych Portugalii zakorzenionych
w tradycji i kulturze tego kraju. Wino porto i muzyka fado przedstawione zostaty na tle ogélnej problematyki produktu
turystycznego i jego struktury w ujeciu zaréwno teoretycznym jakii w odniesieniu do Portugalii. W cze$ci empirycznej za-
prezentowano badanie polskich turystéow wobec wina porto i muzyki fado jako produktu turystycznego i elementu kultury

narodowej Portugalii.
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Wstep

Turysci czesto spotykaja sie z produktami charak-
terystycznymi lub typowymi dla danego kraju, regio-
nu, miasta czy konkretnego miejsca. Goscie odwiedza-
jacy Krakéw zaraz na dworcu kolejowym spotykaja sie
z krakowskimi preclami (obwarzankami) a w trakcie
uroczystosci miejskich na rynku krakowskim podzi-
wiajg takze Lajkonika upamietniajgcego najazd Ta-
taréw na grod podwawelski. Turysci przybywajacy
na sobotnio-niedzielny wypoczynek do Kazimierza
Dolnego zabieraja ze soba okazate ciasta w postaci
kogutéow kazimierzowskich, a mieszkancy i turysci
w Poznaniu doceniaja smak rogali marcinskich, tak
zreszta jak wszyscy Polacy spozywaja goéry paczkow
w tzw. ttusty czwartek. W Palmowa Niedziele turysci
przybywajacy do Kadzidla podziwiaja wielkie palmy
charakterystyczne dla Kurpii, a ci, ktérzy przybywaja
do Wilna takze zachwycajg sie wielkim kunsztem tych
wyrobéw. Procesja Bozego Ciata na rynku w Lowiczu
czy wyscig kumoterek na Podhaluy, to typowe regio-
nalne produkty turystyczne, w ktérych uzewnetrz-
nia sie tradycja i kultura danego miejsca. Produkty
te podnosza atrakcyjno$¢ turystyczng danej miejsco-
wosci i ksztattujg jej wizerunek. Portugalia jako caty
kraj ma dwa narodowe produkty turystyczne rézne
w swojej naturze, ale charakterystyczne dla tego kra-
ju. Wino porto i muzyka fado sg uznanymi produktami
turystycznymi Portugalii.

Charakter omawianych produktéw jest diametral-
nie rézny. Wino porto to materialny produkt spozyw-
czy wytwarzany w Portugalii, dostepny dla r6znych

klas zamozno$ci zar6wno w kraju jakiza granica. Mu-
zyka fado to charakterystyczny wytwoér kultury por-
tugalskiej, zwiazany z zyciem narodu, gteboko zako-
rzeniony w tradycji portugalskiej wsi i miast. Fado jest
wciaz zywa muzyka w Portugalii wykorzystywana
przez przestrzegajace z pietyzmem tradycji zespoty
folklorystyczne w réznych czesciach kraju.

Metoda badan

Celem tego opracowania jest przedstawienie wina
porto i muzyki fado jako gtéwnych produktéow tury-
stycznych Portugalii, ktérych status i popularnos¢
wynika z kultury tego kraju’.

Praca powstata w oparciu o przeglad i analize ma-
teriatéw wtoérnych, literatury naukowej, publikaciji,
raportow i opracowan popularnych, publikacji podréz-
niczych oraz bezposredniej obserwacji autoréw pracy
w czasie pobytéw w Portugalii. Zwtaszcza pétroczny
pobyt Matgorzaty Gawronskiej na stypendium nauko-
wym pozwolit dotrze¢ do dostepnych tylko w Portu-
galii materiatéw i informacji.

W pracy wykorzystano takze materiaty pozyskane
metoda ankietowg wsréd losowo wybranych cztonkéw
internetowych serwiséw spotecznosciowych ,grono.
net” i ,facebook.com”. Na wystanych 200 ankiet uzy-
skano zwrot 55 %. Ankieta zawierata 23 pytania, w tym
14 pytan jednokrotnego wyboru. 8 pytan z mozliwo$cia

! Praca powstata w oparciu o badania zaprezentowane w pracy magister-
skiej Matgorzaty Gawronskiej ,Wino porto i muzyka fado jako gtéwne
produkty turystyczne Portugalii” napisanej pod kierownictwem Mie-
czystawa Adamowicza na Wydziale Nauk Ekonomicznych SGGW, War-
szawa 2010.
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wyboru réznych odpowiedzi i jedno pytanie otwarte.

Badania przeprowadzono w okresie od 1 listopada
do 31 grudnia 2009 r. Autorzy postuguja sie metoda opi-
sowa a praca obejmuje zaré6wno podstawy teoretyczne
produktu turystycznego jaki analize empiryczna. Inten-
Cja autordéw jest tez pokazanie roli produktu turystycz-
nego jako sposobu promowania okreslonego miejsca -
w tym przypadku catego kraju jako regionu Europy.

Produkt turystyczny i jego struktura

Produkt turystyczny jest to zestaw danego miej-
sca, korzysci, jakie odnosi i emocji jakie odczuwa tu-
rysta. W koncepcji marketingowej za produkt uznaje
sie wszystko, co moze by¢ zaoferowane konsumentom
w celu zaspokojenia ich potrzeb. Produkt w tym sensie
jest przedmiotem wymiany rynkowej. Innymi stowy
jest kombinacja cech fizycznych i odczu¢ jakich do-
$Swiadcza turysta w okreslonym miejscu konsumpcji.
Produkt ma wiec w tym znaczeniu zaréwno charakter
materialny jak i niematerialny i posiada zdolno$¢ do
zaspokajania potrzeby ludzkiej. W tym sensie produkt
jest przedmiotem konsumpcji zaréwno jako dobro
materialne i ustuga ale tez jako odczucie zadowolenia
czy przyjemnos$¢ dotarcia do danego miejsca, przeby-
wania, bezpos$redniego poznania i fizycznego oraz
emocjonalnego korzystania z waloréw i atrakcji jakie
produkt posiada.

Produkt turystyczny udostepniony jest na rynku
turystycznym, stanowi element popytu turystyczne-
go bedacego reakcjg na konkretne potrzeby turystow
- konsumentoéw oraz czescig podazy turystycznej wy-
nikajacej z potencjalu danego miejsca wyrazanego
przez okres$lone walory i atrakcje turystyczne z pod-
toZzem przyrodniczym i antropogenicznym oraz réznej
kombinacji cech danego obszaru.

Produkt turystyczny wystepuje w dwéch formach,
pierwsza to wyobrazenie turysty przed realizacja po-
drézyidrugato faktyczne, fizyczneipsychiczne dozna-
nia podczas podrdzy. Produkt wyobrazony i produkt
doznany moga sie r6znic a skala réznic zalezy od wielu
czynnikéw jakie zwykle réznicuja doswiadczenie od
wiedzy. W kazdym przypadku produkt turystyczny
utozsamiany jest z wartos$cia czy zbiorem (pakietem)
warto$ci jakie turysta sobie wyobraza i podejmuje
dziatania do umystowego ich poznania i zmystowego
do$wiadczenia.

Turysta kupujac produkt turystyczny nabywa
nie tylko warto$ci uzytkowe ale réwniez zwigzane
z nim oczekiwania. Middleton naswietla ten problem
twierdzac, ze z punktu widzenia potencjalnego klien-
ta, ktéry rozwaza dowolng forme podroézy, produkt
mozna okresli¢ jako pakiet sktadnikéw materialnych
i niematerialnych, opartych na sposobach spedzania
czasu w miejscu dowolnym. Pakiet ten jest postrzega-
ny przez turyste jako przezycie, ktére mozna kupi¢ za
okreslona cene’.

2 V.T.C Middleton, Marketing w turystyce, PAPT, Warszawa 1966 s. 88-90.

Wedtug tego autora produkt turystyczny jest pa-
kietem przezy¢ i elementéw materialnych oraz niema-
terialnych dostepnych za okreslong cene, posiadaja-
cym pie¢ gtéwnych sktadnikow: atrakcje i Srodowisko
miejsca docelowego, infrastrukture i ustugi miejsca
docelowego, wizerunek miejsca docelowego oraz cene
ptacong przez konsumenta.

W ujeciu ekonomicznym produkt jest dobrem lub
ustuga, ktora staje sie towarem na rynku lub moze by¢
wykorzystany przez wytworce w ramach samozaopa-
trzenia. W ujeciu marketingowym produktem staje sie
wszystko, co mozna zaoferowaé do konsumpcji w celu
zaspokojenia potrzeby, obok dobraiustugimoze to by¢
osoba, idea, wizja, itp., na ktére jest zapotrzebowanie
spoteczne. W przypadku produktéow turystycznych
mamy do czynienia z catym kompleksem produktow
czyli produktem ztozonym czy kompleksowym obej-
mujacym jednocze$nie miejsca, produkty material-
ne, ustugi i produkt w postaci wizji lub wyobrazenia.
Jak stwierdza L. Mazurkiewicz ,Produkt turystyczny
to dowolna kombinacja ustug miejsca i ustug tury-
stycznych”. A. Nowakowska przez pojecie produktu
turystycznego rozumie ,dostepny na rynku pakiet
materialnych i niematerialnych sktadnikéw umozli-
wiajacych realizacje celu wyjazdu turystycznego”.

Wedtug A. Panasiuka produkt turystyczny to caty
zestaw ddbr i ustug, ktére obok waloréw turystycz-
nych umozliwiajg turyscie przybycie do miejsca wy-
stepowania atrakcji turystycznej, pobyt i ich wyko-
rzystanie ,Produkt turystyczny wg. tego autora moze
obejmowa¢ miejsca (obszar recepcji turystycznej),
ustuge (pojedyncza lub pakiet ustug) i pewne produk-
ty materialne*. Produkt ten jest postrzegany przez tu-
ryste jako przezycie, ktére mozna kupi¢ za okreslong
cene®. Ztozono$¢ i charakter produktu turystyczne-
go uwypuklony jest przez wyrazenie produktu tury-
stycznego sensu stricte i sensu largo, co w pierwszym
znaczeniu oznacza wszystko co kupowane jest od-
dzielnie (np. transport, zakwaterowanie, wyzywienie)
lub w postaci catego pakietu ustug, za§ w drugim
oznacza cato$ciowa konsumpcje ustug tacznie z walo-
rami danego miejsca destynacji oraz doznaniami i do-
Swiadczeniami od czasu wyjscia zdomu do powrotu.

Takie sformutowanie wynika z tego, ze turystyka
jest uprawiana w wolnym od pracy czasie i w zasadzie
dla przyjemnosci, wiaze sie z bezposrednim uczestni-
ctwem turysty w podrézy, doSwiadczeniem i przezy-
waniem wrazen. Z zasady turystyka zaspokaja szcze-
gblnie potrzeby wyzszego rzedu przynoszace obok
wiedzy i poznawania $wiata oczekiwane i nieoczeki-
wane wrazenia i emocje. K. Zelazna w swojej defini-
cji produktu turystycznego obok konsumenta ustug
turystycznych reprezentujacych popyt uwzglednia
strone podazowa. Definicja w ujeciu tej autorki brzmi

3 Definicje podane wedtug J. Kaczmarek A. Stasiak, B. Wtodawczyk Pro-
dukt turystyczny PWE, Warszawa 2005 s. 73.

* A. Panasiuk ,Marketing ustug turystycznych Wydawnictwo naukowe
PWN, Warszawa 2007, s. 74.

5 V.T.C Middleton ,Marketing w turystyce” PAPT, Warszawa 1966 s. 88-89.
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»produkt turystyczny to dostepny na rynku zestaw
materialnych i niematerialnych sktadnikéw, ktére
umozliwiaja realizacje celu wyjazdu oraz osiggniecie
satysfakcji poprzez nabywece, jak rowniez zapewnie-
nie korzys$ci ekonomicznych sprzedajgcemu®.

Produkt turystyczny powinien by¢ odpowiednio
dopasowany do ogolnej koncepcji potrzeb turystow
jako konsumentéw i by¢ odpowiedzia na ich oczeki-
wania i preferencje. Specyfika wyjazdéw turystycz-
nych pozwala wyrézni¢ dwa rodzaje produktu tury-
stycznego - produkt idealny i produkt rzeczywisty.
Produkt idealny to wyobrazenie turysty o wyjezdzie,
o produkcie, oczekiwania co do jego realizacji, w mo-
mencie podejmowanie decyzji o kupnie. Jest to pakiet
wartosci, ktorych realizacja ma zaspokoi¢ dane po-
trzeby klientéw. Produktem rzeczywistym jest dobro
turystyczne, towar, ustuga umozliwiajaca realizacje
wyjazdu, dotarcie do miejsca docelowego, pobyt i ko-
rzystanie z dostepnych waloréw turystycznych oraz
atrakcje spedzania wolnego czasu. W tym ujeciu za-
gadnienia produktu nalezy podkresla¢ nadrzedno$¢
aspektu idealnego. Produkt musi umozliwié realizacje
zamiaru wyjazdu i jego zakupu’.

Na podstawie charakterystycznych elementéw,
ktore okreslaja istote produktu turystycznego oraz
analizujac stopien jego ztoZzonosci mozna wyrdéznié¢
nastepujace rodzaje produktéw?®.

e rzecz - czyste dobra materialne np. przewod-
nik, pamiagtka, sprzet turystyczny, muzeum,
wystawa;

e ustuga - pojedyncza ustuga turystyczna, np.
transportowa, gastronomiczna, hotelarska;

e wydarzenie - konkretnie umiejscowione
w czasie i przestrzeni wydarzenie charakte-
ryzujace sie spojnoscia tematyczng i organi-
zacyjng; typowe jego cechy to niecodziennosg,
wyjatkowos¢, cykliczno$é, moze istnie¢ samo-
dzielnie lub by¢ cze$cig innego produktu tury-
stycznego, imprezy lub miejsca;

e impreza - to zestaw przynajmniej dwéch ustug
turystycznych, lub ustug i débr materialnych,
ktére razem tworza jednolity program, s ob-
jete wspdlna cena np. wycieczki, rajdy, impre-
zy o charakterze objazdowym, krajowe, zagra-
niczne, cykliczne, fakultatywne;

e obiekt - jedna gtéwna atrakcja, ktérej towa-
rzyszg inne ustugi, majace z kartograficznego
punktu widzenia charakter punktowy, np. mu-
zeum, zabytek , pomnik przyrody;

e szlak - wiele miejsc lub obiektéw potaczonych
we wspdlng oznakowana trase, wzdtuz ktorej
zlokalizowana jest odpowiednia infrastruktu-
ra turystyczna;

¢ B. Mikuta, K. Zelazna. Organizacja ruchu turystycznego na wsi, Format
AB, Warszawa 2004 s. 8.

7 G. Gotembski (red) Kompendium wiedzy o turystyce Wydawnictwo
Naukowe PWN Warszawa Poznan 2002 s. 68.

8 1. Kaczmarek, A. Stasiak, B. Wiodarczyk Produkt turystyczny, PWE
,Warszawa 2005 s. 66-79.

¢ obszar - miejsce ,wewnetrznie ztoZony zbiér
elementéw wyréznionych ze wzgledu na kon-
kretng lokalizacje o walorach turystycznych
np. kraj, region, miasto, park narodowy;

Muzyka fado uksztattowana w Portugalii jest przy-
ktadem unikalnego produktu turystycznego utrwalo-
nego w kulturze danego miejsca. Mimo materialnego
charakteru takze wino Porto jest integralnie zwigzane
z kultura Portugalii. Sg niepowtarzalnymi wytworami
tego regionu Europy. Zar6wno muzyka Fado jak i Wino
Porto sg zatem produktami ze sfery turystyki kultu-
rowej. Turystyka kulturowa jest jednym z waznych
trendéw turystycznych wspoétczesnosci®. Przez tury-
styke kulturowa rozumie sie wszystkie grupowe lub
indywidualne wyprawy o charakterze turystycznym,
w ktérych spotkanie uczestnikéw podrdézy z obiekta-
mi, wydarzeniami i innymi walorami kultury wysokiej
lub popularnej albo powiekszenie ich wiedzy o organi-
zowanym przez cztowieka §wiecie otaczajgcym jest za-
sadnicza cze$cig podrézy lub stanowi rozstrzygajacy
argument dla indywidualnej decyzji o jej podjeciu lub
wzieciu w niej udziatu'. Ten typ turystyki na charak-
ter bardziej elitarny i zr6znicowany. W odniesieniu do
turystyki masowej, w ktorej gtéwna role odgrywa ze-

staw ,3xS” tj. morze, stonce i piasek (sea, sun, sand).

Portugalia jako kraj destynacji turystycznej

Portugalia lezy na potudniowo-zachodnim krancu
Europy. Jest jednym z najmniejszych krajow Europy,
jej powierzchnia wraz z Wyspami Azorskimi i Maderg
na Oceanie Atlantyckim liczy 92152 km? Terytorium
w Portugalii w wiekszoS$ci zajmujg wyzyny i gory, ni-
ziny wystepuja w dolinach rzek i wzdtuz wybrzezy.
Na poéinoc od szerokiej doliny rzeki Tag rozciagaja
sie wyzyny i géry wznoszgce sie prawie do 2000 m.
npm. Na potudnie od rzeki Tag znajduje sie ptaskowyz
Algarve, na ktérym wznosi sie dochodzace do 900 m
npm pasmo Serra de Monchique.

Portugalia ma klimat oceaniczny i $rédziemno-
morski z niewielkimi wptywami kontynentalnymi.
Jego zréznicowanie zalezy od uksztattowania terenu.
Wyrazem tego sa opady, ktdére na stokach dowietrz-
nych wynoszg okoto 1000 mm natomiast w gtebi kraju
tylko 400 mm. Goérskie regiony p6tnocnej czesci kraju
wyro6zniaja sie duza wilgotnoscia, na potudniu klimat
staje sie suchy. Na catym obszarze przewaza szata ro-
$linna typu $rédziemnomorskiego. Szczegdlnie cha-
rakterystyczne dla Portugalii s3 odporne na susze zie-
lone lasy debu korkowego'!.

Portugalie zamieszkuje 10,6 mln ludnosci w 99% to
Portugalczycy, w wiekszo$ci wyznania katolickiego.
Kraj dzieli sie na 18 dystryktéw. Najwiekszymi mia-
stami sg Lizbona i Porto lezagce odpowiednio w estu-

? K. Buczkowska Turystyka kulturowa. AWF Poznan 2008 s. 5.

1 A. Mikos von Rohrscheidt, Turystyka kulturowa. Fenomen, potencjat, per-
spektywy. Podrecznik akademicki Wyd. KMB Druk Gniezno 2008, s. 34.
1], Warszynska (red) Geografia turystyczna §wiata cze$¢ 2. Wydawni-

ctwo Naukowe PWN, Warszawa 2003 s. 31-36.
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ariach rzek Tag i Duro. Innymi waznymi o$rodkami
miejskimi sg Braga, Coimbra, Setubal.

W latach siedemdziesigtych XX wieku Portuga-
lia uwazana byta za jeden z najstabiej rozwinietych
panstw Europy. Po przystapieniu w 1986 r. do Unii Eu-
ropejskiej zaczeta sie szybko rozwija¢ chociaz aktual-
nie réwniez przezywa kryzys finansowy. Gospodarka
tradycyjnie opierajacego sie na rolnictwie i ryboto-
stwie kraju podlega réznicowaniu poprzez dynamicz-
ny rozwoj turystyki i handlu. Gtéwna specjalizacja
portugalskiego rolnictwa stanowi warzywnictwo
i sadownictwo, w ktérym wazna role odgrywa uprawa
winoro$li oraz oliwek. Kraj jest czotowym na Swiecie
producentem korka, ktéry eksportuje oprécz wina,
oliwy, drewna, odziezy, obuwia oraz maszyn.

Portugalia zaliczana jest do najstarszych narodo-
wych panstw w Europie w starozytno$ci zamieszka-
tych przez plemiona luzytanskie i celtyckie podbite
w III w. pne przez Kartaginczykéw. Portugalia byta
czescig Cesarstwa Rzymskiego, po upadku ktérego
rzady przejeli Wizygoci. W VIII wieku kraj opanowuja
Maurowie z Afryki Potudniowej.

Rekonkwista w XI w. doprowadzita do wyzwolenia
i ustanowienia w 1139 r. Krélestwa Portugalii. Portu-
galczycy byli pierwszymi, ktérzy rozpoczeli eksplora-
cje wybrzeza Afrykii Oceanu Atlantyckiego. W 1498 r.
Vasco da Gama dotart do Indii. W okresie odkry¢ geo-
graficznych Portugalia zdobyta szereg kolonii w Afry-
ce, Ameryce Lacinskiej i w Azji. W 1580 r. kraj zostaje
podbity przez Hiszpanie i pozostaje pod jej rzadami
przez 60 lat. Kolonizacja Brazylii i eksploatacja zto-
ta i innych bogactw daje podstawy dla modernizacji
i bogacenia sie. W XiX w. nastepuje inwazja napoleon-
ska i utrata Brazylii co jest przyczyna pogorszenia sie
sytuacji kraju. W 1910 r. upada monarchia i powstaje
republika. W czasie I Wojny Swiatowej Portugalia opo-
wiada sie po stronie Wielkiej Brytanii i Francji, za$
w czasie 11 Wojny Swiatowej byta formalnie neutral-
na, chociaz praktycznie sprzyjata aliantom. W 1926 r.
wprowadzone zostaty rzady dyktatorskie. W 1949 r.
staje sie cztonkiem NATO a w 1959 r. przystepuje do
Organizacji Narodéw Zjednoczonych. W 1974 r. w wy-
niku tzw. Rewolucji Gozdzikéw obalono dyktature
iiwprowadzono rzady demokratyczne.

W Portugalii wyr6zni¢ mozna kilka regionéw, kto-
re nie bedac jednostkami administracyjnymi sg obsza-
rami wspoélnoty przestrzennej, historycznej i kulturo-
wej. Na kontynencie wyro6znia sie siedem regionéw zas
dwa leza na Wyspach Oceanu Atlantyckiego. Dla celéw
analizy turystycznej mozna wyréznic trzy regiony: Re-
gion Péinocny (Minho, Douro, Transmontania), Region
Centralny (Beiras, Estramadura, Ribatejo i Lizbona) i
Region Potudniowy (Alentejo i Algawre), autonomicz-
ne to przede wszystkim wyspy Madera i Azory. Wsréd
kryteridw réznicujgcych poszczegélne regiony nalezy
zaliczy¢ kulture.

Kultura portugalska wyrdznia sie obecnoscia licz-
nych $wiat, fiest, ludowych zwyczajéw, legend i podan.

Bogaty folklor portugalski jest obecny we wspotczes-
nym zyciu Portugalczykéw. Kazdy region posiada od-
mienne zwyczaje, $wieta, muzyke ludowg, rzemiosto
artystyczne i inne formy twoérczosci. Na kulture i men-
talno$¢ mieszkancow tego kraju ogromny wptyw maja
bardzo silne powigzanie z morzem, ziemia rodzinnag
i przesztoscia historyczng. Cechg narodowg jest ,sau-
dade” - tesknota, melancholia wobec czego$ nieosig-
galnego lub utraconego. Portugalczycy tagodni i pet-
ni zyczliwosci ludzie zyja w swoistym ,zawieszeniu”
, hie zapominajg o podroézach i krajach czaséw epoki
wielkich odkry¢ geograficznych a jednocze$nie pozo-
stajg patriotami wtasnej ziemi. Z tymi cechami dobrze
harmonizuja silne wiezi rodzinne i spoteczne oraz
gteboka religijnosc.

Charakterystyka ruchu turystycznego Portugalii

Zarowno w okresie miedzywojennym, jakiw pierw-
szych latach po zakonczeniu drugiej wojny $§wiatowej,
zagraniczny ruch turystyczny Portugalii byt znikomy
i wynosit od 50 do 150 tys. oséb rocznie. Korzystny
zwrot nastgpit dopiero na przetomie lat piec¢dziesia-
tych i szes¢dziesigtych. Liczba odwiedzajacych Portu-
galie zaczeta gwattownie wzrasta¢ z 376 tys. w 1960 r.
do 4080 tys. w 1973. Po rewolucji kwietniowej (1974 r.
) nastapit raptowny spadek przyjazdéw miedzynaro-
dowych. W 1975 r. Kraj ten odwiedzito niecate 2 mln
turystéw. Od 1976 r. wystepuje ponowny wzrost przy-
jazdow do Portugalii. Od ponad dziesieciu lat z roku na
rok Portugalie odwiedza wiecej turystow.

Ruch turystyczny skoncentrowany jest gtéwnie na
wybrzezu, gdzie istnieja najlepsze warunki dla roz-
woju kurortéw wypoczynkowych oraz w Lizbonie.
W 2008 r. gtébwnymi obszarami destynacji turystycz-
nej byty: Algavre /36,4%), a nastepnie stolica kraju
(21,4%), Madera (15,8%) i Region Péinocny (10,8%).
Najwiecej turystéw przyjezdza w miesigcach letnich
(ok. 40%), najnizszy ruch notuje sie w miesigcach zi-
mowych - styczen, luty (5%).

W 2007 r. do Portugalii przyjechato ponad 12 mln tu-
rystéow zagranicznych. Wér6d nich dominowali Hiszpa-
nie (21,6%), nastepnie Anglicy (19,8%), pozostate kraje
(15,9%), Francuzi (15%) oraz Niemcy(9,8% tab. 1)

W 2008 r. bilans turystyczny w Portugalii byt do-
datki i wyniést 4 501 mln euro. Z danych statystycz-
nych wynika, iz w 2008 r. w Portugalii zrealizowano
okoto 10,5 milionéw podroézy turystycznych, z czego
w przypadku 8,9 mln Portugalia byta celem podrdzy,
a 1,6 mln podrézy zrealizowano zagranica. Gtéwnym
motywem wyjazdéw (62,9%) byt wypoczynek, nastep-
nie odwiedziny u krewnych, znajomych (28,2%) oraz
cele stuzbowe i zawodowe (8,9%). W 2008 r. Portugal-
czycy spedzili 61,3 milion6w noclegéw poza miejscem
statego zamieszkania. Gtéwnymi celami podrézy byto
centrum kraju i region Algarve, odpowiednio 28,4%
i23,4%".

12 Instituto Nacional de Estatistica, Estatisticas do Turismo 2008, Insti-

tuto Nacional de Estatistica, I.P., Lizboa 2009, s. 1-6.
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Tabela 1. Przyjazdy turystow zagranicznych do Portugalii w latach 2004 - 2007 w tys.
Table 1. Foregin tourist visits to Portugal in years 2004-2007 in thousand

Przyjazdy turystéw zagranicznych wg kraju pochodzenia
Kraj pochodzenia Rok
2004 2005 2006 2007
Niemcy 1047 1075,40 1190,90 1211,50
Belgia 183,60 181,80 254,30 280,60
Hiszpania 2513,80 2370,20 2496,60 2660,70
Stany Zjednoczone 151,40 170,70 204 244,50
Francja 1598 1560,40 1501,30 1859,20
Irlandia 173,60 245,20 267,40 13,50
Wtochy 350,30 340,80 384,40 401,50
Holandia 469,90 478 514,80 526,30
Wielka Brytania 2051,60 2088,60 2254,30 2326,40
Szwajcaria 411,40 417,80 416,60 536,80
Inne 1688 1683,10 1797,70 1959,80
Suma 10639 10612,00 11282,30 12320,80

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie www.ine.pt

W 2008 roku Portugalia posiadata 481 tysiecy
miejsc noclegowych we wszystkich typach zbiorowe-
go zakwaterowania, o 2,4 % wiecej niz w 2007. Ho-
tele stanowity 57% catkowitej liczby t6zek, campingi
38,5% oraz pozostate 4,5% (turystyka na obszarach
wiejskich, schroniska mtodziezowe). W tym co roku
w Portugalii zrealizowano 47,8 mln noclegow.

W przekroju terytorialnym najwieksza baze nocle-
gowa maja 4 regiony - Algarve, Lizbona, Madera i Por-
to gdzie znajduje sie blisko 75% calej bazy noclegowej
Portugalii.

Po Rewolucji Gozdzikéw, wprowadzeniu systemu
demokratycznego i wej$ciu do Wspolnoty Europejskiej
Portugalia stata sie krajem atrakcyjnym turystycznie
majgcym wiele do zaoferowania turystom catej Europy.
Na wysoka atrakcyjnos¢ sktadaja sie zaréwno potoze-
nie i klimat, historia i walory antropogeniczne a takze
unikalne walory kulturowe. Wéréd wielu produktéw
turystycznych do najbardziej specyficznych i popular-
nych naleza rézne produkty spozywcze, przemystowe
i kulturowe.

Ogodlna charakterystyka produktéw turystycznych
Portugalii

Mozna wyrézni¢ wiele réznych produktéw tury-
stycznych. Przedstawione zostang tylko te specyficz-
ne, najbardziej typowe z grupy produktéw spozyw-
czych, przemystowych, kulturowych i kompleksowych
reprezentowanych przez miasta.

Tradycyjna potrawa, zarazem produktem tury-
stycznym, jest bacalhau - suszony solony dorsz, ktéry
wedtug Portugalczykéw przyrzadzany moze byé na
365 sposobow. Moze by¢ grillowany, pieczony, gotowa-

ny na parze, duszony, gotowany w mleku, panierowa-
ny lub mielony w pasztecikach. Dorsza zaczeto towi¢
w poéinocnej czesci Oceanu Atlantyckiego w potowie
XV wieku i od tych czas6w niezmiennie sprzedawany
jest w tej samej formie: suszony i solony. Dorsz niegdy$
byt podstawowym pozywieniem biedoty portugal-
skiej. Dzi$§ importowany jest gtéwnie z Norwegii, Is-
landii, Rosji oraz Stanéw Zjednoczonych?.

Najbardziej charakterystycznym elementem ar-
chitektury i sztuki dekoracyjnej Portugalii sg azulejos
-glazurowane Kkafelki, ceramiczne ptytki, zdobiace
koscioty, klasztory, patace, fasady domoéw, oraz bu-
dynkéw handlowych, zaréwno zewnetrzne, jak i we-
wnetrzne. Zostaty wprowadzone przez Mauréw jako
zwyczaj pokrywania $cian, podidg i sufitow. Do Por-
tugalii sprowadzone zostaty na poczatku XVI wieku
z Hiszpanii, jednak Portugalczycy stworzyli ich wtas-
na produkcje i tradycje, obecnie azulejos sa uwazane
za portugalska sztuke zdobnicza i stanowig integralna
cze$¢ architektonicznego dziedzictwa Portugalii. Naj-
bardziej popularne s3 kafelki niebiesko - biate z okre-
su baroku. Nazwa azulejos pochodzi od arabskiego
al zulaque i oznacza wypolerowany, gtadki kamien!.
Spotkac¢ je mozna w kazdym miejscu w Portugalii, naj-
bardziej znane jednak to wnetrze dworca Sao Bento
w Porto, domy w Lizbonie i Ovarze. W Lizbonie znajdu-
je sie Museu Nacional do Azulejo - Muzeum Azulejos.

Walka bykéw - tourada to portugalska odmiana
hiszpanskiej corridy. Cho¢ rézni sie od tej sasiedzkiej
i ma ogdlnie mniejsze znaczenie, jest popularna wsréd
Portugalczykow, szczegdlnie w rejonie hodowli byd-

13 V. Poelzl, Spokojnie to tylko Portugalia, Przewodnik po réznicach kul-
turowych, Wydawnictwo Naukowe PWN, , Warszawa 2007, s. 149-150.

V. Poelzl, op. cit., s. 192.

-9.



Studia Ekonomiczne i Regionalne Nr 1 (V) 2012

Produkt turystyczny jako wyraz tradycji...

1a, Ribatejo i Alentejo. Od hiszpanskiej corridy rézni
ja fakt, iz na arenie, przed publicznoscia nie zabija sie
byka, zamiast torreadora ze szpada na arenie staje 8
nieuzbrojonych mezczyzn, forcados, ktoérzy prébu-
ja obezwladni¢ zwierze. Tourada jest jednak tylko
pozornie bezkrwawa - byk jest zabijany poza areng,
w sposo6b niewidoczny dla widzow.

Dostep do Oceanu Atlantyckiego gwarantuje w Por-
tugalii ogromng popularnos$¢. Wybrzeze jest zaréwno
popularne na potudniu jak i wzdtuz kraju, jednak to
region Algvare uzna¢ mozna za produkt turystyczny
Portugalii. Jest to jeden z najchetniej odwiedzanych
kurortéw w potudniowej Europie.

Wina portugalskie to nie tylko popularne porto.
Wsrod gatunkowych portugalskich win wyrdznié
mozna mtode winho verde - wino zielone, wzmacnia-
ne wino Madeira, jednak rézne od porto, Reserva oraz
liczne wina specyficzne dla poszczegélnych regionéw
Portugalii. Portugalia potozona catkowicie nad Oce-
anem Atlantyckim ze szczeg6lnie unikalnym mikro-
klimatem regionéw i ponad 300 stonecznymi dniami
w roku, produkuje rocznie ponad 11 mln hektolitréw
wina. To stawia jg na siddmym miejscu wsrdéd naj-
wiekszych producentéw win na $wiecie, a zarazem na
piatym w Europie's.

Fatimajestjednym z najwiekszych miejsc kultu ma-
ryjnego w Europie Zachodniej. Corocznie Sanktuarium
Matki Bozej Rézancowej w Fatimie odwiedza ponad
pie¢ milionéw turystéw z catego $wiata. Jest to miej-
sce objawien Matki Boskiej, jakie miaty miejsce w 1917
roku, uznane w 1930 roku przez kosciot katolicki jako
nie bedgce w sprzecznosci z doktryna religijna. Fati-
me uznaje sie za produkt turystyczny Portugalii, jest
ona gtéwnym celem turystyki pielgrzymkowej w tym
kraju. Lizbona, stolica kraju , oraz drugie najwieksze
miasto Porto, mogg zaliczac sie rowniez do produktow
turystycznych Portugalii.

Nie ma watpliwosci, ze Portugalia oferuje turystom
rézne produkty turystyczne w zaleznosci od potrzeb
i motywéw wyjazdu. Najwieksze znaczenie maja jak
sie wydaje wino porto i muzyka fado, wykorzystywa-
ne w kreowaniu wizerunku kraju. To produkty zwia-
zane z historig i kulturg nieustanie przyciagajace tu-
rystow odwiedzajgcych Portugalie.

Wino porto - jako specyficzny produkt portugalski

Wino porto jest portugalskim winem. Wino porto
jest jednym z najszlachetniejszych na Swiecie klasycz-
nych win. Jest wynikiem unikalnego potaczenia klima-
tu, gleby oraz odmian winorosli. Powstaje z winogron,
ktore rosng w Dolinie Douro w pdéinocnej prowincji
Portugalii. Region ten jest gorzysty, zimy sg bardzo
chtodne a lata suche i gorace. Winnice potoZone s3
na stromych zboczach, utozone tarasowo. Potaczenie
klimatu i tupkowych gleb skalistych sprawia, ze plony
sa bardzo niskie - otrzymany sok jest bardzo boga-

15 S. Dgbek, WWW.barman-polski.com.pl.

ty i skoncentrowany. Bernd von Droste z Organizacji
Swiatowego Dziedzictwa UNESCO twierdzi, Zze Douro
jest najwieksza katedra ludzkiej pracy, podobna do
egipskich piramid, wielkiego muru w Chinach czy go-
tyckich katedr w Europie. Odzwierciedla ona setki lat
pracy tysiecy ludzi, ktérzy wzdtuz tysiecy kilometréw
tarasow zostawili w krajobrazie gteboki i harmonijny
Slad?e.

Obecnie tylko pie¢ lub sze$¢ z najlepszych odmian
winogron jest wykorzystywanych do produkcji no-
wych szczepéw wina porto. Wiekszo$¢ z nich pochodzi
z Doliny Douro: Touriga Nacional, Touriga Francuska,
Tinta Roriz, Tinta Barroca. Winogrona sa recznie zry-
wane przez kobiety, nastepnie zbierane przez mez-
czyzn. Zbiér rozpoczyna sie we wrzesniu i trwa jeden
miesigc. Zebrane grona sg miazdzone, po czym pod-
dawane procesowi fermentacji do czasu, gdy poziom
alkoholu osiggnie ok. 7%. Wino porto jest wzmacnia-
nym winem, ktére obejmuje dodanie brandy. Dodawa-
ne jest ono w proporcji 1:4, w wyniku czego powstaje
wino o zawartos$ci alkoholu do 20 %.Dojrzewa i butel-
kowane jest w mies$cie Vila Nova de Gaia, miejscowosci
nad potudniowym brzegiem Douro, naprzeciwko Por-
to, dokad dawniej byto transportowane w beczkach
specjalnymi statkami barcos rabelos droga rzeczna.
Obecnie transport odbywa sie droga 1adowa"”.

Wino porto ma dwie odmiany czerwong i biata.
Moze by¢ podawane w réznych porach dnia, jako ape-
ritif (przed positkiem i na wzmocnienie apetytu) albo
jako deser (po positku). W odniesieniu do temperatu-
ry, biate wina powinny by¢ schtodzone (ok. 12 stopni),
podczas gdy czerwone powinny by¢ podawane w tem-
peraturze pokojowej (ok. 18 stopni). Jako idealny ape-
ritif, schtodzone biate porto podaje sie z wedzonymi
rybami, owocami morza, a takze ze $wiezymi serami
kozimi i owczymi. Wszyskie inne mogg by¢ serwowa-
ne z suszonymi owocami (orzechy, kasztany, orzechy
nerkowca i migdatéw), prosciutto i daniami z dziczy-
zny. Najlepsza kombinacje mozna uzyska¢ z kaczych
lub gesich pasztetéw oraz dan z kaczki. To, co taczy ze
soba wszystkie rodzaje Porto, to mocny aromat wani-
lii, debu i korzenny posmak.

W swojej najwyzszej formie jak twierdzg konese-
rzy, wino porto nie jest tylko winem, ktére moze by¢
dostosowywane do réznych okazji. Jest raczej praw-
dziwym dzietem sztuki, ktére powinno by¢ smakowa-
ne Swiadomie i powoli.

Historia wina porto nierozerwalnie wigze sie ze
stosunkami angielsko - francuskimi, jakie miaty miej-
sce w XVII wieku. W wyniku zaistniatego konfliktu
miedzy tymi dwoma panstwami, Francja ograniczyta
handel z Anglig, naktadajgc $ciste embargo na bardo-
skie wina. Ich miejsce zajety wéwczas wina z Portu-
galii. Przewozac wino z Doliny Douro, angielscy kupcy
dodawali do niego brandy, aby nie kwasniato podczas

¢ M.Moreira, Guia de Vinhos Portugueses, Bertrand Editora, Lisboa 2008,
s.27.

17 A. Berros Cardoso, F. Ribeiro da Silva Porto do Vinho, civilizacao, Edi-
tora 2007, s.20-30.
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podroézy morskiej. Brandy, dolana w czasie fermenta-
cji, dawata stodkie, mocniejsze alkoholizowane wino,
bedace protoplasta dzisiejszego porto. Handel pomie-
dzy Anglig i Portugalia rozwijat sie dynamicznie, za-
warte przez oba kraje traktaty i porozumienia pota-
czyty dwie odrebne gatezie gospodarki: portugalskie
wino i angielskg wetne. Anglia odegrata zasadnicza
role w handlu porto i w ksztaltowaniu ich jako$ci'®.

Wyréznia sie wiele rodzajéw wina porto i mozna je
dzieli¢ wedtug wielu kryteriéow. Biorac pod uwage kry-
terium barwy, porto moze by¢, rzecz ujmujac, czerwo-
ne lub biate. Czerwien wina wynika z warunkoéw i cza-
su, w jakim dojrzewa. Barwa tego rodzaju wina moze
by¢ brazowa, gteboko bordowa, ptowa, ztoto - ptowa
oraz zlota. Biate porto o barwie z6ttej, stomkowej lub
ztocisto - biatej. Zaréwno czerwone, jak i biate porto
moze byc¢ stodkie, pdtstodkie, pétwytrawne oraz wy-
trawne. To, jak stodkie bedzie porto zalezy od momen-
tu dodania brandy, aby zatrzymac fermentacje wina.

Generalnie, bioragc pod uwage kryterium miejsca,
w ktérym dojrzewa wino, wyszczeg6lni¢ mozna porto
dojrzewajace w drewnianych beczkach oraz porto doj-
rzewajace w butelkach. Szczegdétowy podziat przed-
stawia tabela ponizej.

Ruby - aromatyczne, bogate, gteboko rubinowe
porto, jest wynikiem potaczenia najlepszych win por-
to uzyskanych co roku. Wina sg mieszane ze sobg, two-
rzac mtode, silne, owocowe i intensywne porto Ruby.
Jest to najprostszy i najmniej kosztowny styl porto.
Kupaz tworzony jest z przynajmniej jednorocznych
win, po czym dojrzewa w debowych, wielkich zbiorni-
kach trzy lata i zostaje rozlany do butelek. Porto goto-
we do spozycia od razu po zabutelkowaniu

Late Bottled Vintage (LBV) - rocznik p6Zno butel-
kowany to porto Ruby z jednego rocznika, wybrane
ze wzgledu na bardzo wysoka jako$¢ i butelkowane
po lezakowaniu od czterech do szesciu lat w drewnie.
Wiekszos$¢ tych win porto jest gotowa do konsumpcji
od razu po nabyciu, niektére wymagajg dalszego doj-
rzewania w butelce (informacja znajduje sie na etykie-
cie). LBV jest gteboko czerwono-rubinowe, ma niezwy-
kle petny i bogaty aromat. Posiada styl i osobowos$¢
wina z pojedynczego zbioru.

Vintage - najcenniejszy rodzaj porto, uwazany
przez wielu za ,klejnot w koronie” win porto, jest to

Tabela 2. Rodzaje wina porto
Table 2. Types of wine porto

jedyne wino, ktore lezakuje w butelce. Wyprodukowa-
ne z winogron zebranych z jednego rocznika z najlep-
szych winnic. Butelkowane po dwdch latach lezakowa-
nia, dojrzewa stopniowo wysokich butelkach od 10 do
50 lat zanim zostanie skonsumowane. W ciggu pierw-
szych pieciu lat, zachowuje pierwotny, intensywny ru-
binowy kolor, zywiotowy aromat czerwonych owocow
i dzikich jagdéd oraz smak czarnej czekolady. Po 10 la-
tach w buletce Vintage osigga petna dojrzatos¢ aroma-
tow i smakéw owocowych. W czasie dojrzewania, jego
kolor zmienia sie w brgzowo ztoty. O tym czy dane por-
to zostanie uznane za Vintage decydujg kiperzy pétto-
ra doku po winobraniu.

Single Quinta Vintage - wykonane s3 z najlepszych
zbioréw zjednej winnicy (Quainta)w roku, kiedy wino-
grona sg bardziej miekkie i okragte i wczes$niej dojrze-
waja. Porto Vintage moze mie¢ dwadziescia lub trzy-
dziesci lat, aby osiagna¢ swa dojrzatosé., Single Quinta
Vintage osigga dojrzatos¢ po dziesieciu do pietnastu
lat po zbiorach i sg gotowe do konsumpcji.

Tawny - obok Ruby, drugie najmtodsze wino. Doj-
rzewa jednak w debowym drewnie dtuzej niz Ruby,
zazwyczaj 4 lata, az do uzyskania bursztynowo-brg-
zowego (ptowego) koloru, jest mocniejsze i bardziej
skoncentrowane. Oferuje niezwykle elegancki smak.

Tawny ze wskazaniem wieku - Tawny 10-letnie,
Tawny 20-letnie, Tawny 30-letnie, Tawny 40-letnie
i starsze. Deklarowany wowczas na etykiecie wiek, to
$redni wiek zestawu. Starzone w wielkich zbiornikach
przez wiele lat az utraca swéj czerwony kolor z powo-
du oksydacji. Staja sie jasno bragzowe , ciemno burszty-
nowe z odcieniem starego ztota. Tawny po dziesieciu
latach utrzymuje jeszcze owocowy aromat po 20 la-
tach ma juz zapach suszonych owocéw. Po 30 i wiecej
latach zaczynaja by¢ obecne jeszcze intensywniej su-
szone oraz korzenny aromat®.

Colheita - to porto z jednego rocznika, dojrzewa-
jace w debowej beczce przez co najmniej 7 lat. Repre-
zentuje szeroka game koloréw, od ztotoczerwonego po
ptowe, w zaleznosci wieku. Od wieku zalezy rowniez
ich bukiet i smak. Mimo, Ze jest to porto rocznikowe,
jest ono catkiem inne niz Vintage. Stosunkowo ditugi
pobytw beczce czyni je raczej swoistym rocznikowym
Tawny, aczkolwiek Colheita jest wyzszej jakosci.

Biate Porto - nietypowe porto, ma zmienng stod-

Rodzaje wina porto

Styl Ruby Styl Tawny
- dojrzewajace w butelkach - dojrzewajace w drewnianych beczkach
Ruby Tawny

Late Bottled Vintage (LBV)

Tawny ze wskazaniem wieku (10, 20)

Vintage

Colheita

Single Quinta Vintage

Biate Porto

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie Instituto Dos Vinhos do Douro e Porto

18 F, Esteves, Vinhos do Douro, Colares Editora, 2009, s. 54.

¥ http://wineguru.com.pl..
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kos$¢, od bardzo wytrawnego po bardzo stodkie. Ma
charakter orzechowy, z nuta cytrusowych owocéw
i zywicy. Konsumowane moze by¢ jak zwykte wino lub
schtodzone z cytryna i tonikiem. Zwykle schtodzone,
najczesciej podaje sie jako aperitif. Pasuje do wedzonej
ryby, oliwek i suszonych owocoéw?’.

Proces produkcji porto

Produkcja wina porto jest skomplikowana i ztozo-
na, sktada sie z wielu proceséw. W zaleznosci od ro-
dzaju wina, niektére z etapoéw réznia sie. Powstawa-
nie porto podzieli¢ mozna og6lnie na 10 nastepujacych
proceséw.

Zbiér winogron rozpoczyna sie we wrzes$niu i trwa
okoto miesigc. Winogrona zrywane s3 recznie przez
kobiety, a nastepnie zbierane przez mezczyzn. Miaz-
dzenie, kruszenie winogron odbywa sie w wiekszosci
przypadkéw (95 % winogron) droga mechaniczna.
Tylko winogrona uzywane do produkcji Vintage (5%)
miazdzone sg w sposo6b tradycyjny, goltymi stopami,
aby uchroni¢ przed kruszeniem pestek, co mogtoby
zmieni¢ smak przysztego wina. Podczas miazdzenia
winogron rozpoczyna sie fermentacja. Fermentacja
jest procesem, w ktérym cukier z winogron zamie-
nia sie w alkohol. Proces ten zatrzymywany jest po 3
dniach, nie wszystkie cukry przeksztatcajg sie w alko-
hol, dlatego tez wino porto jest takie stodkie. Po trzech
dniach wino jest wzmacniane. Dodawana jest niewiel-
ka ilo$¢ czystej, neutralnej, bezbarwnej brandy (tzw.
agurdente) aby zatrzymac fermentacje. Te 4 procesy
odbywaja sie w Dolinie Douro. Mieszanka wina i bran-
dy pozostaje tam na zime i dojrzewa w piwnicach.
W tym czasie (okoto 6 miesiecy) wino uzyskuje kolor,
aromat i stodycz. Wiosng wino transportowane jest do
piwnic w Vila Nova de Gaia, mie$cie na drugim brzegu
rzeki Douro, naprzeciwko Porto, gdzie jest przetwa-
rzane i przechowywane. Tradycyjnie, do konca lat 60-
tych, wino byto przewozone ptaskimi todziami o na-
zwie borcos rabelos, jednak transpo9rt ciezaré6wkami
okazat sie lepszym logistycznym rozwigzaniem. Okres
starzenia sie wina porto pozwala rozwina¢ jego smak
i dojrzec. Bliskos¢ rzeki i umiarkowany klimat wy-
brzeza zapewniajg, Ze wino starzeje sie powoli i har-
monijnie. W zaleznosci od rodzaju wina porto, proces
starzenia odbywa sie w matych debowych beczkach

lub w duzych kadziach debowych i trwa odpowiednia
ilo$¢ czasu. To, jak dtugo i gdzie porto dojrzewa, wpty-
wa na to, ile ma kontaktu z drewnem i powietrzem
oraz bedzie ksztattowac swoj charakter i styl.

Po pewnym czasie starzenia sie w drewnianych
beczkach niektére rodzaje wina porto sa gotowe do
zabutelkowania i konsumpcji, a niektoére z nich wyma-
gaja dalszego dojrzewania.

Podczas catego procesu starzenia sie wina, jest ono
analizowane w wewnetrznych laboratoriach kazdej
winnicy Srednio raz w tygodniu. Kazdy rodzaj wina
porto jest testowany. Przed konicem okresu starzenia
sie, prébki porto wysytane sg do Instytutu Wina Porto,
gdzie sa szczeg6towo badane i analizowane przez spe-
cjalistow. Jesli wino spelnia odpowiednie warunki dla
swojej kategorii, mozna je sklasyfikowac i zabutelko-
wacé. Aby uzyskac¢ pozadany typ porto, niektére wina
sa mieszane ze soba. Na przyktad Tawny Porto jest po-
taczeniem porto miodego i starszego (np. 20-letniego)
a Ruby Porto to mieszkanka mtodych czerwonych win
porto z réznych lat. Po wymaganym czasie starzenia
sie, wino porto jest butelkowane i gotowe do spozycia.
Porto Vintage jest jedynym rodzajem porto, ktory po
odpowiednim czasie dojrzewania w beczkach musi
starze( sie w butelkach.

Producenci porto

Rynek wina porto zdominowany jest przez jego
producentéw, ktérymi tradycyjnie sq producenci bry-
tyjscy i portugalscy. Ich siedziby, biura, magazyny,
piwnice, mieszcza sie w Vila Nova de Gaia od XVII wie-
ku, kiedy to powstaty pierwsze firmy porto. To tu por-
to dojrzewa, jest kupazowane, butelkowane, zatwier-
dzone do sprzedazy i wysytane. Na $wiecie istnieje
ponad 50 producentéw wina porto, ktérzy naleza do
tak zwanych grup porto. Najwazniejsze grupy produ-
centéw tego wina przedstawia tabela 3.

Pierwszg angielska firma produkujgca porto jest
zatozona w 1670 roku Firma Warre. Wchodzi w sktad
rodzinnej grupy Symington (naleza do niej poza War-
re takie znane marki jak Dow, Graham, Quarles Harris,
Gould Cambell, Smith Woodhouse). Jedng z najstar-
szych firm produkujacych porto jest réwniez Croft za-
toZzona w 1678 roku.

ZBIOR MIAZDZENIE FERMENTACJA WZMOCNIENIE DOJRZEWANIE
BADANIE, DALSZE
TRANSPORT STARZENIE SIE ANALIZA PROBEK BUTELKOWANIE STARZENIE SIE

Rysunek 1. Proces wytwarzania wina porto
Picture 1. Process of wine porto manufacturing
Zrodto: opracowanie wtasne

20 www.ivp.pt.
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Tabela 3. Wybrani producenci wina porto
Table 3. Selected producers of wine porto

Grupy producentéw porto

Marki wchodzace w sktad grupy

Cockburn

Cockburn Smithes

Martinez Gassiot

Croft

Croft

Delaforce, Sons&Co

Morgan Brothers

A.A. Ferreira

Ferreira

Quinta do Noval

Quinta do Noval

Quinta do Noval Nacional

Van Zeller

Sandeman

Sandeman

Robertson’s Rebello Valente

Dow

Graham

Gould Campbell

Symington Port Shippers

Quarles Harris

Smith Woodhouse

Warre

Fonseca

Taylor, Fladgate &Fonseca

Fonseca - Guimaraens

Taylor

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie: www.intowine.com
Fado - jako szczeg6lny rodzaj muzyKki

Fado jest rodzajem pie$ni nalezacym do folkloru
miejskiego, do ktorego zaliczane sg réwniez gatunki
muzyczne takie jak: afro amerykanski blues, argen-
tynskie tango, kubanska rumba, grecka rebetika?!.
Fado to melancholijna pie$¢ wykonywana przez jed-
nego wokaliste przy akompaniamencie dwoch gitar.
Fado uznawane jest za narodowy symbol Portugali,
nie bedac jednocze$nie muzyka narodowa. Portu-
galska scena muzyczna sktada sie z wielu gatunkdow:
rock, jazz, hip - hop, nurty muzyki tradycyjnej, tan-
ce zotnierskie, lecz fado wydaje sie by¢ najbardziej
rozpoznawalnym i najbardziej charakterystycznym
elementem kultury portugalskie;j. ,Jest swoistym zna-
kiem rozpoznawczym tego kraju, bedacym najczest-
szym wyrazem portugalskiej duszy”*. To muzyka,
ktéra najlepiej z portugalskiej muzyki ludowej wyraza
uczucie nostalgii i melancholii. Nazwa fado prawdo-
podobnie pochodzi od tacinskiego stowa fatum ozna-
czajgcego przeznaczenie, los - smutny, tragiczny. Fado,
nazywane rowniez portugalskim bluesem, to gatunek
muzyczny, ktory powstat w XiX wieku w biednych por-
towych dzielnicach Lizbony.

»Fado jest muzykq, ktdra trafia prosto do serca. Po-

21 7. Butat Silva, Fado - podej$cie semantyczne. Préba interpretacji stéw
kluczy, Wydawnictwo Atut, Wroctaw 2008, s. 93.

22 www.portugalia - online.net.

tgczenie stow i melodii jest takie Zywe i dramatyczne, Ze
uosabia wiele z fundamentalnych ludzkich uczué. Wzbu-
dza smutek, wzruszenie i tzy, lub rados¢, bqdz tez jedno
i drugie. Zmystowe i natchnione gtosy, erotyka, magiczne
i stodkie brzmienie frazujqcej gitary portugalskiej pro-
wadzi nas $ciezkq tej wyjgtkowej artystycznej formy”?.

Teksty fado opierajg sie przede wszystkim na tra-
dycji ustnej. Fado jest piosenka ludowa, nalezy do
folkloru, rozumianego jako artystyczne utwory ustne.
Piesni ludowe jako teksty stereotypowe i kliszowane,
wg Bartminskiego ,nigdy nie sg tekstami zastygtymi
i podlegajg nieustannej wariancji, ktéra jest definicyj-
na cechg folkloru i sg przystosowane do zmiennych
sytuacji wykonawczych”?*. W przypadku piesni fado
oczywistym jest fakt, ze jedna pies¢ ma kilka r6znych
wersjii moze wystepowac pod réznymi tytutami. Pies-
ni moga nawigzywac¢ do tych samych tematéw i cy-
towac¢ fragmenty ze starszych tekstéw. Okolicznosci
i spos6b wykonywania piesni odgrywaja role rdwnie
wazng, co sam tekst.

Fado jest poréwnywalne z bluesem, co wynika
z faktu, Ze czesto jest improwizowane. Charakter nar-
racji piesni pozwala poréwnac fado z ballada. Nalezy
jednak pamieta¢, ze fado jest gatunkiem nieograni-

2 Gustavo Santaolalla - ur. 1951, argentyniski muzyk, kompozytor muzyki
filmowej, dwukrotny zdobywca Oscara (2006 za ,Tajemnica Brokeback
Mountain” oraz 2007 za ,Babel”.

2+ 7. Butat Silva, op. cit., s. 95.
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czonym formalnie, przyjmujacym rézne formy, nie jest
ono tylko pie$nig ludowa. Kluczem do zakwalifikowa-
nia utworu jako fado jest jego wptyw na stuchacza.
Fado dogtebnie porusza, oddziatuje na emocje - jest to
jego podstawowy cel.

Podobnie jak wiekszo$¢ muzyki portugalskiej, fado
to pies$¢ sylabiczna, $piewana w siedmiosylabowych
wersach w tonacji molowej lub durowej oraz w wer-
sach 10-12 sylabowych. Zwrotki wystepujg w wersji
najczes$ciej cztero - szescio - lub dziesieciowersowe;j.
Temat muzyczny fado to osiem taktéw na 2/4 w to-
nacji molowej, oparty jest tylko na 2 akordach tonice
i dominancie. Fado ma nieskomplikowang linie melo-
dyczna®. Rytm fado jest stosunkowo powolny, akom-
paniament tworzg zazwyczaj dwie gitary: dwunasto-
strunowa gitara portugalska z metalowymi strunami
orazviola - tradycyjna, klasyczna sze$ciostrunowa gi-
tara ze strunami nylonowymi. Moga pojawiac sie tez
inne instrumenty, np. skrzypce, czy wiolonczela. Spiew
fado oparty jest raczej na akordach, co sprawia, ze jest
harmoniczny a nie melodyczny i linearny. Ze wzgledu
na linie melodyczna wyréznia sie:

e fado menor - fado w tonacji moll, wolne, ptacz-
liwe, bez wyraznego rytmu;

e fado corrido - biegnace fado, szybsze, grane
czeSciej w tonacji durowej o lekkiej, wesotej
tematyce;

e fado Mouraria - nazwa odnosi sie do dawnej
dzielnicy Lizbony - Mourarii, szybkie fado ze
ztoZzonym akompaniamentem gitarowym.

Inne rodzaje fado wg Freitasa to: fado - marsz, fado
- serenada, fado - ballada, fado - nokturn.

Tematyka pie$ni fado jest réznorodna. W melo-
dramatycznych tekstach odbicie swe znajduje ludowa
wiara w przeznaczenie i w nieuchronno$¢ Praw na-
tury. Kwintesencje tekstow fado réznie opisujg rézni
portugalscy badacze:

e wg Moity sg to 3 stowa: saudade - tesknic,
amor - mito$¢i des graca - nieszczescie;

e wg Osorio: saudade, amor, ciume - zazdros¢,
tourada - portugalska corrida, destino - prze-
znaczenie, pobreza - bieda;

e wg Suceny: fatalidade - fatalizm, des graca dor
- bél, ma sorte - pech?®.

Pinto de Carvalho opisuje tematyke fado w sposoéb
poetycki: ,,Fado - fatum - opowiada o zmiennych kole-
jach szczescia, okrutnej doli nieszczesliwych, o ironii
losu, przeszywajacym bolu mitosci, bolesnych kryzy-
sach samotno$ci i oddalenia, o gtebokim szlochu roz-
paczy, trapiacym smutku saudade, o kaprysach serca,
o niewypowiedzialnych chwilach, w ktérych dusze
kochankdéw zstepuja do ich ust, i nim wzleca do nieba,
wstrzymujg swoj lot w najstodszym pocatunku”?’.

Ogdlnie wyrézni¢ mozna kilka grup tematycznych
fado:

25 [bidem, s. 98.

26 M.C. Brito, L. Cymbron, Historia de Musica Portuguesa, Universidade
Aberta, Lisboa 1992, s. 80-87.
7 De Moraes A.M. Fado Marialva, ACD Editores, 2009, s. 42.

e fado o Lizbonie;

¢ fado o mitosci, pasji, zazdrosci;

» fado historyczne, opowiadajgce o najwazniej-
szych wydarzeniach historycznych Portugalii;

¢ fado morskie, o odkrywcach, rybakach, mary-
narzach, o tesknocie emigrantéw;

¢ fado o fado, méwigc o historii fado oraz innych
znanych artystow - §piewakoéw fado;

e fado o $mierci;

e fado zwigzanwe z portugalka corrida - toura-
da.

Teksty fado pisane sg zaréwno przez portugal-
skich poetéw, wspotczesnych i klasycznych, jak i przez
zwyktych, prostych, niewyksztatconych ludzi. Fado
$piewane jest w restauracjach, barach, w specjalnych
domach , domach fado” - casas do fado najczesciej po
zmroku, pod koniec dnia. Muzycy siedza na krzestach,
fadista stoi, wszyscy sg ubrani na czarno.

Odbiorcami fado sg zwykli ludzie, niespetnieni, za-
wiedzeni w mito$ci, opuszczeni, pozbawienirzeczy po-
trzebnych do zycia, ktérzy stuchajac fado, przezywaja
swdj smutek i bél, swéj ,brak czegos” do konca. Fado
nadaje temu ,braku” sens. Przezycie emocjonalnego
oczyszczenia przez publiczno$¢ jest nierozerwalnym
sktadnikiem fado. Fadista ma za zadanie jak najlepiej
przekazaé poprzez $piew swoje emocje, wrazliwos¢
i nastroj.

Brak jest jednoznacznych stwierdzen odno$nie
pochodzenia fado. Jako pie$n ludowa, $piewana przy
akompaniamencie 2 gitar, fado rozprzestrzenito sie
na przetomie XVIII i XiX wieku. Pochodzenie tego ga-
tunku muzycznego nie jest do konca jasne. Badacze:
Vernon, Sucena, Cohen dopatruja sie poczatkéw fado
w XII-wiecznych pies$niach o kochanku i mitosci, conti-
gas de amigo i cantigas de amor bedacych oryginalng
portugalska liryka sredniowieczng, ktéra wywodzi sie
z poezji ludowej?®. Inni tacza pierwsze wykonania fado
z modinhas - sentymentalnymi pieSniami mitosnymi,
ktore bylty rodzajem brazylijskiej muzyki salonowej
i odnosity sukces pod koniec XVIII wieku w Lizbonie
i Porto?. Kolejny poglad méwi o tym, ze fado przybyto
z Brazylii, gdzie zrodzito sie z lundum i fofa, rodzajem
rytualnych $piewdéw i tancow afrykanskich niewol-
nikéw, peinych smutku i tesknoty za ojczyzna. Inne
przypuszczenia sugeruja powstanie fado w lizbonskiej
Mourarii wéréd biednych potomkéw muzutmandw.
Istnieje jeszcze hipoteza, ze fado byto pierwotnie pies-
nig marynarzy*®. Tej ostatniej wtéruje portugalski
poeta Jose Regio, piszac w wierszu Fado Portugues:
,Fado zrodzito sie /pewnego dnia,/gdy wiatr ledwo
sie poruszal,/a niebo byto przedtuzeniem morza,/na
poktadzie zaglowca,/w piersi marynarza,/ktory ze
smutku Spiewat”3!,

28 7. Butat Silva, op. cit. S. 93.

29 M. Zawadzki, www.polskieradio.pl.

30 ], Patecka, Porto, sardynkaifado (kuchnia portugalska) Watra, Warsza-
wa 1990, s. 36.

31V. Pavao Dos Santos, Amalia Rodrigez: najstynniejsza $piewaczka fado,
Prészynski i S-ka, Warszawa 2009, s. 199.
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Reasumujac, zaryzykowaé mozna stwierdzenie, iz
fado jest mikstura muzyki brazylijskiej, afrykanskiej
oraz tradycyjnej muzyki portugalskich marynarzy
i rybakéw, z wptywami arabskimi. Pewnym jest fakt,
ze fado zawitato najpierw do Lizbony okoto 1822 roku,
nastepnie do Porto. Poczatkowo fado tworzone byto
i $piewane przez ludzi z marginesu spotecznego, zto-
dziei, kobiety lekkich obyczajéw, nedzarzy®. Z biegiem
czasu zostalo upowszechnione wsréd innych warstw
spotecznych.

Dzieki upowszechnieniu masowych srodkéw prze-
kazu w XX wieku fado stato sie najbardziej popular-
nym gatunkiem muzycznym Portugalii. Amalia Rodri-
gues, niekwestionowana krélowa fado, koncertujaca
w latach powojennych w Europie, USA, Brazylii i Japo-
nii rozprzestrzenita muzyke fado na catym swiecie®.

Wedtug muzykologéw wyrdzni¢ mozna dwa trady-
cyjne rodzaje fado: fado contado z Lizbony oraz fado
z Coimbry. Niekiedy méwi sie o trzech odmianach,
dodajac do wymienionych fado z Porto, jednak wiek-
szo$¢ znawcOw uwaza ten styl za odmiane i imitacje
stylu lizboniskiego. Najdawniejsze jest fado lizbonskie,
natomiast fado z Coimbry to cze$ciowo inny gatunek,
przypominajgcy bardziej wloska serenade3*.

Fado cantado wykonywane jest przez fadistéow
w tawernach lub kawiarniach portugalskich w Liz-
bonie i w Porto. Tradycyjne elementy to gitara oraz
czern. Tematyka pie$ni krazy wokdt saudade - smut-
ku, tesknoty oraz fatum. Spiewa sie réwniez o sytu-
acji politycznej lub o historii kraju i samego fado. Zo-
stato spopularyzowane w Lizbonie, a w szczegd6lnosci
w biednych dzielnicach - Alfamie i Mourarii, na po-
czatku XX wieku®®, §piewane moze by¢ zaréwno przez
mezczyzn, jak i kobiety.

Drugim, odmiennym rodzajem fado jest fado z Co-
imbry, dokad wlatach 1870-1880 sprowadzili ten gatu-
nek studenci z Lizbony, zapoczatkowujac tym samym
jego odrebng tradycje*®. Coimbra jest miastem uniwer-
syteckim, stad tez tematyka ballad rdézni sie od tych
z Lizbony i Porto. W piesniach przewijaja sie motywy
zalu i smutku, aczkolwiek przewaza tematyka mitos-
na. Opowiadajg o studenckiej mito$ci, zyciu i uwielbie-
niu dla miasta. Zaréwno $piewacy, jak i muzycy nosza
specjalny strdj, zwany traje academico, rowniez czar-
ny, wzbogacony tradycyjna peleryna, czescig ubrania
studenckiego. Ten rodzaj fado moga wykonywac¢ wy-
tacznie mezczyzni.

Pierwsza udokumentowang $piewaczka fado byta
Maria Severa Onofriana, urodzona w Lizbonie w 1820
roku. Wielka artystka nazwang ,krélowa fado” jest
Amalia Rodrigues, zyjaca w latach 1920-1999. Jest po-
wszechnie uwazana za najwybitniejszg reprezentant-
ke tego gatunku, nagrata ponad 30 albuméw. Miata
bogaty, o ciemnej barwie, silny gtos, znakomita dykcje

32 7. Butat Silva, op., cits. 97.

3 www.radiopin.pl.

34 Z. Bulat Silva, op. cit., s. 93.

% E. Herda, www.twojaeuropa.pl.

3 M. Zawadzki, www.polskieradio.pl.

i wybitny talent dramatyczny. Popularnos$¢ zdobyta,
koncertujac w Paryzu, Londynie i Rzymie, rozstawia-
jac tym samym fado jako gatunek muzyczny oraz Por-
tugalie®”.

Wi$rdd Spiewakow fado nalezy wskazac Carlosia de
Carmo, syna $piewaczki fado Lucilli do Carmo. Urodzit
sie w 1939 roku w Lizbonie. Przystoniety miedzyna-
rodowg stawg Amalii Rodrigues, pozostatl najbardziej
znanym pie$niarzem fado w Portugalii. Oprécz Car-
losa de Carmo warto wymieni¢ Carlosa Paredes oraz
Jose Afonso.

Obecnie najbardziej rozpoznawalna $piewaczka
fado jest Mariza Reis Nunes, urodzona w 1973 w Mo-
zambiku. Mariza odchodzi od tradycyjnego fado, jej
interpretacje i podejscie do muzyki ewoluuja i wpisuja
sie w tak zwany nurt nowego fado, fado novo. Znakomi-
tymi §piewakami fado sg réwniez Dulce Ponte, Mafal-
da Arnauth, Ana Moura, Cristina Branco, Misia3®.

Fado jest nieodtgcznym elementem kultury Por-
tugalii. Termin saudade okres$la sedno mentalnosci
portugalskiej. Stowo to nie ma w zadnym jezyku pre-
cyzyjnego, dostownego odpowiednika, w przyblizeniu
oznacza tesknote. Oznacza réwniez niepokoéj i wiare
w przeznaczenie, dume z osiggnie¢ przesztosci oraz
zal po ich utracie, rado$¢ i melancholie®’. Postrzegane
jest jako warto$¢ narodowa oraz gtéwny wyréznik
tozsamosci narodowej Portugalczykéw. Zwyczajowo
termin ten ttumaczy sie historia kraju. Saudade w spo-
séb pozytywny wyraza nostalgie zwiazang z walory-
zacja przeszto$ci oraz kontemplacja przemijania. Nale-
7y zaznaczy¢, iz uczucie to nie jest chwilowe, jest stale
obecne w charakterze i duszy*’. Wszystkie te uczucia
obecne sg w pie$niach fado. Fado stanowi kwintesencje
uczuciowego nastawienia Portugalczykéw do $wiata,
Najwazniejszym zdaniem fadisty jest przekazac swoje
emocje stuchaczom. Stuchanie i §piewanie fado stano-
wi swoistg terapie, pozwala wyrazi¢ negatywne emo-
cje, uwolni¢ sie od nich*'. Fado, jako symbol Portugalii,
jest muzyka duszy, zalu, tesknoty i samotnosci.

Produkty turystyczne Portugalii
w opinii polskich turystéw

Portugalia jest dla polskich turystéw krajem atrak-
cyjnym turystycznie, mozna wiec zaktadac, ze Polacy
tatwo rozpoznaja gtéwne produkty turystyczne tego
kraju, bedacego elementami kultury materialnej i du-
chowej Portugalczykow. Weryfikacja tych zatozen sta-
ta sie celem badania ankietowego przeprowadzonego
na 200 osobowej losowo wybranej grupie responden-
tow bedacych cztonkami 1620 osobowego grona tema-
tycznego grono.net ,Portugalia i jezyk portugalski”

37 1. Pavao, Fado Portugues, Ear Books, 2005, s. 54.

3 M. Halpern, O Futuro da Saudade. O Novo Fado e os Novos Fadistas, Dom
Quixote, Alfragide - Lizboa 2004, s. 32-48.

3 A Swigtecki (red). Kontusz fado, bursztyn, Wydawnictwo Best Eastern
Plaza Hotels, 1998, s. 261.

*0 Pl Wikipedia.org.
“ 7. Butat Silva, op. cit., s. 105-107.
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bedacego polskim portalem spotecznos$ciowym oraz
cztonkami forum dyskusyjnego amerykanskiego por-
talu spotecznosciowego faceebook.com. ,Portugal”,
ktore skupia ponad 81 tys. mito$nikéw tego kraju. Li-
czaca 24 pytania ankieta zostata wystana droga ma-
ilowa do uzytkownikéw kazdego portalu. Uzyskano
zwrot 40 % ankiet wystanych do serwisu grono.net
i 70 % do uzytkownikéw serwisu facebook.com a wiec
$rednio 55%.

Badanie miato na celu ocene wina porto i muzyki
fado w aspekcie produktu kulturowego Portugalii na
tle innych produktéw turystycznych oraz w aspek-
cie kulturowym. Badanie zostato przeprowadzone
w okresie miedzy 1 listopada a 31 grudnia 2009 .

W gronie respondentdéw znalazto sie 55 kobiet i 45
% mezczyzn, 70 % stanowili respondenci do 25 lat, 18
% byto w wieku 26-35 lati 12 % w wieku 36-45 lat.
Wiekszo$¢respondentéw zamieszkiwano duze miasta,
w tym powyzej 500 tys. mieszkancow - 47 %, miesz-
kancy miast od 100 do 500 tys. stanowia 24 %, 25 %
w pozostatych miastach i tylko 9 % byto mieszkanca-
mi wsi. Okoto 68 % respondentéw miato wyksztatce-
nie wyzsze, 29 % Srednie i tylko 3% podstawowe lub
gimnazjalne.

Zdecydowana wiekszo$¢ badanych (82 %) miata
okazje odwiedzi¢ Portugalie a wiec praktycznie ze-
tkneta sie z produktami turystycznymi tego kraju.
Prawie 60 % tych, ktorzy nie odwiedzili Portugalii
deklaruje zamiar wyjazdu do tego kraju. Osoby, ktére
byty w Portugalii najcze$ciej odwiedzaty region pét-
nocny (66 %), Lizbone oraz region Algarve. Regiony
autonomiczne (Madera, Azory) odwiedzito tylko 3
% respondentéw. Gléwnym motywem wyjazdu byt
odpoczynek (55%) i nauka (42 %) oraz odwiedziny
rodziny badz znajomych (30 %). Zdecydowana czes$¢
respondentow (90 %) stwierdzita, ze Portugalia jest
krajem atrakcyjnym turystycznie, 70 % badanych de-
klaruje che¢ ponownego wyjazdu do tego kraju.

Znajomo$¢ produktu turystycznego w postaci wina
Porto jest wysoka. Okoto 97 % respondentéw styszata
o winie Porto a 73 % zetkneta sie z tym produktem
jeszcze przed wyjazdem do Portugalii. Ponad potowa
ankietowanych zna przynajmniej kilka nazw wytwor-
cow porto. Dobra jest tez znajomo$¢ marek i typow
wina.

Prawie 90 % respondentéw uwaza wino Porto jako
turystyczny produkt Portugalii. Nie oznacza to jednak,
ze wino to uznawane jest za tradycyjny trunek Portu-
galczykoéw. Az 41 % ankietowanych uznaje, ze produkt
ten nie jest zwigzany wytacznie z kultura tego kra-
ju. W ten sposob uznaje sie wktad Brytyjczykéw do
uksztattowania charakteru tego produktu.

Muzyka fado jest réwniez dobrze rozpoznawalna
przez turystow polskich. Tylko 9 % respondentéw ni-
gdy nie styszato o fado, 43 % badanych o tej muzyce
styszato jeszcze przed wyjazdem do Portugalii. Okoto
67 % ankietowanych zna przynajmniej jednego wyko-
nawce tej muzyki ze styszenia. NajczeSciej wymienia-

nymi znanymi wykonawcami byta Mariza Reis Nunes
(45%) i Amalia Rodrigez (33%).

Respondenci czesciej traktuja fado jako element
kultury portugalskiej niz jako produkt turystyczny
Portugalii. Za uznaniem fado jako produkt turystycz-
ny wypowiedziato sie 47 % respondentéw za$ za uzna-
niem tej muzyki jako nieodtgcznego elementu kultury
Portugalczykéw opowiedziato sie 87 % badanych.

Na pytanie co najbardziej kojarzy sie badanym
z Portugalia, az 76 % wszystkich ankietowanych opo-
wiedziato sie, ze jest to wino porto. Na drugim i trze-
cim miejscu znalazty sie dwa najwieksze miasta Por-
tugalii: Lizbona i Porto, za$ na kolejnych miejscach
byto fado, azulejos, Fatima i bacalhau i tourada.

Za najbardziej tradycyjne, wynikajgce z kultu-
ry i historii Portugalii zostaty uznane muzyka fado
(78%,) wino porto (72 %) i bocalhau - suszony solony
dorsz.

Za najbardziej typowe i najczesciej wybierane
przez respondentéw produkty turystyczne Portugalii
uznano wino Porto (70%), Lizbone (60%) oraz region
Algarve (52%). Do drugiej grupy, wedtug badanych za-
licza sie fado (33%), miasto Porto (27%), Fatima (24%)
i azulejos (3%)

Zaréwno wino portio jak i muzyka fado postrzega-
ne sag w kategoriach gtéwnych produktéw turystycz-
nych, przy czym wino bardziej zdecydowanie niz mu-
zyka. Muzyka natomiast jest uznawana czesciej jako
nieodtaczny element kultury Portugalii. Ponad poto-
wa respondentéw (50%) upatruje w porto zwigzkéw
z tradycja i zakorzenieniem w kulturze, zas w przy-
padku muzyki fado odsetek ten wzrasta do 87%.

Whioski

Wino porto oraz muzyka fado sg wiec ogoélnie roz-
poznawalne ws$rdéd polskich turystow i kojarzone
z Portugalia. Majac do wyboru wino porto i muzyke
fado, ankietowani o silniejsze skojarzenia z tym kra-
jem tym majacy wskazywali w 55% wino porto i w 36
% oba produkty razem. Z samym fado kojarzy Portu-
galie tylko 6% badanych. Nalezy zatem zauwazy¢, ze
wino porto jest bardziej rozpoznawalne i popularne
niz muzyka fado.

Przeprowadzone badania potwierdzity przypusz-
czenie, Zze wino porto jest produktem najbardziej koja-
rzonym z Portugalig i gtdéwnym produktem turystycz-
nym tego kraju. Muzyka fado jest uznawana za jeden
z gtéwnych, aczkolwiek nie najwazniejszy produkt
turystyczny Portugalii. Pod tym wzgledem za waz-
niejsze uznawane sg takie produkty jak stolica kraju
Lizbona czy region turystyczny Algarve. S3 to miejsca
najczesciej odwiedzane przez turystow, najbardziej
popularne i tym samym postrzegane za wazne w hie-
rarchii produktéw turystycznych.

Muzyka fado uznawana jest réwniez przez tury-
stéw z Polski za gtéwny i najwazniejszy element kul-
tury portugalskiej. Wino porto réwniez jest postrze-
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gane jako produkt zwigzany z tradycja kulturowa
Portugalii, ale znacznie ustepuje pod tym wzgledem
muzyce fado.
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TOURIST PRODUCT AS AN EMANATION OF TRADITION AND CULTURE ON THE
CASE OF WINE PORTO AND FADO MUSIC
- NATIONAL TOURIST PRODUCTS OF PORTUGAL
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Summary: The work is devoted to presentation of two basic tourist products of Portugal rooted in culture and tradition of
this country. Wine porto and fado music were presented in the light of general knowledge of tourist product and its struc-
ture form the theoretical as participial points of view. In empirical parts survey of polish tourists and their opinions on the
wine porto and fado music as a tourist products and elements of Portuguese culture was presented.
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