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Abstract
Subjectand purpose of work: The paper presents the tourist potential on the example of the small
town of Stankava (Polish name: Stankowo, Stankawa, Stankéw) in the Minsk Oblast in Belarus.
Materials and methods: The research was conducted by means of the diagnostic survey method
using the author’s own questionnaire survey in 2019. The sample used comprised 196 respondents
- inhabitants and tourists (including 142 women and 54 men).
Results: The results of the study show that Stankava is a naturally and culturally attractive tourist
area referring to the history of the former borderlands of Poland with an unused development
potential. However, in the opinion of the respondents, the actions of local authorities regarding
the preservation of historical memory and the tourist promotion of the town by means of available
resources are ata very low level. When assessing the touristinfrastructure, they indicated the lack
of tourist trails, services, accommodation facilities and food outlets. The insufficient marking of
existing attractions and historically important places was also pointed out. In the tourists’ view,
it is natural and cultural objects that are the most important holiday attraction in the researched
place.
Conclusions: In order to fully exploit the tourist potential of the town, it is necessary to develop
its tourist and recreational infrastructure and increase the role of tourism and recreation in the
development policy of the local authorities.

Keywords: tourism, Stankava, Belarus, tourist potential, historical tourism

Streszczenie
Przedmioti cel pracy: W pracy przedstawiono potencjat turystyczny na przyktadzie matego mia-
sta Stankowo w obwodzie minskim na terenie Biatorusi.
Materialy i metody: Badania zostaty przeprowadzone w 2019 roku z wykorzystaniem metody son-
dazu diagnostycznego przy uzyciu autorskiego narzedzia - kwestionariusza ankiety. Probe badaw-
cz3 stanowito 196 respondentéw - mieszkancow i turystéw (w tym 142 kobiety i 54 mezczyzn).
Wyniki: Wyniki badan ukazuja Stannkowo jako atrakcyjny pod wzgledem przyrodniczym i kultu-
rowym, obszar turystyczny nawiazujacy do historii dawnych kreséw Polski, posiadajacy niewy-
korzystany potencjat rozwojowy. Jednakze ocena dziatan miejscowych wtadz na rzecz podtrzy-
mywania pamieci historycznej i promocji turystycznej miasta za pomoca dostepnych $rodkéow
jest w opinii respondentéw na bardzo niskim poziomie. Oceniajac infrastrukture turystyczna
stwierdzono m.in. brak szlakéw turystycznych, ustug, obiektéw noclegowych i gastronomicznych.
Stwierdzono takze niewystarczajgce oznakowanie istniejgcych atrakcji i miejsc waznych histo-
rycznie. Zdaniem turystéw, najwazniejszg atrakcjg podczas spedzania czasu wolnego w badanej
miejscowosci sg obiekty przyrodnicze i kulturowe.
Whioski: Dla petniejszego wykorzystania potencjatu turystycznego miasta niezbedny jest rozwoj
infrastruktury turystycznejirekreacyjnej oraz ukierunkowanie polityki rozwoju wtadz lokalnych
na turystyke i rekreacje.

Stowa Kkluczowe: turystyka, Stannkowo, Biatorus, potencjat turystyczny, turystyka historyczna

Address for correspondence / Adres korespondencyjny: dr Dominik Dgbrowski (ORCID: 0000-0002-3284-9338), Yuliya Btazejak, Paristwowa Szkota
Wyzsza im. Papieza Jana Pawta Il w Biatej Podlaskiej, Wydziat Nauk o Zdrowiu, Zaktad Turystyki i Rekreacji, ul. Sidorska 95/97, 21-500 Biata Podlaska,
Polska; e-mail: dque@o2.pl, juliana.isakova@gmail.com

Journal included in: ERIH PLUS; AgEcon Search; AGRO; Arianta; Baidu Scholar; BazEkon; Cabell's Whitelist; CNKI Scholar; CNPIEC - cnpLINKer; EBSCO Discovery Service;
EBSCO-CEEAS; EuroPub; Google Scholar; Index Copernicus ICV 2017-2019: 100,00; J-Gate; KESLI-NDSL; MyScienceWork; Naver Academic; Naviga (Softweco); Polish
Ministry of Science and Higher Education 2021: 20 points; Primo Central; QOAM; ReadCube; Semantic Scholar; Summon (ProQuest); TDNet; WanFang Data; WorldCat.
Copyright: © The Authors, 2021. Publisher: Pope John Paul I State School of Higher Education in Biata Podlaska.

495



Yuliya Btazejak, Dominik Dabrowski

Introduction

Travelling is one of the most favourite forms of
leisure for a majority of people. The human being
learns about the world and himself by travelling.
The first trips started in ancient times, when the
will to explore and travel the world was huge, which
has lasted continuously until now (Kurek, 2007).
People travel mainly for recreational, sightseeing,
religious, health and other purposes. Tourist trips
are an important element of modern lifestyle. The
most frequent destinations for a majority of tourists
both on a global and local scale are towns and cities.
They attract tourists with the quality, diversity
and number of services as well as economic life
stimulating business tourism (Gaworecki, 2003).

The tourist potential is created by elements of the
geographical environment and by the human being,
whose passion is often the exploration of the world
that develops tourism. In the tourist potential, we can
distinguish structural aspects connected with spatial
elements and functional aspects that are directly and
indirectly involved in tourist activity. Each land has
its unique character consisting of tourist advantages
encompassing the natural environment and non-
natural elements in which the tourist is interested.
Other important factors include also tourist
development, the transport accessibility of the area
and other factors that may influence the development
of tourism, such as the social and economic situation
of the region (Zajadacz, 2004).

Historical, cultural and territorial aspects are an
important element of the tourist potential of the place
under analysis. The town is located in the territories
of Belarus that previously belonged to the Polish-
Lithuanian Commonwealth. The area under analysis
is the co-author’s hometown, in which she was born
and grew up; therefore, she is willing to assume the
role of a guide and tell more about this beautiful land.
This city seems most beautiful and most precious to
many of its inhabitants, although a tourist who is not
attached emotionally to this place may think there is
nothing special about it. The inhabitants know and
value the history and all details of this town, believing
that the rich past of this place can be interesting to
strangers.

The aim of this paper is to present a small town
strongly connected with the history of Poland with
arich tradition and historical memory, where passing
down the truth and memory of these places actively
from generation to generation may encourage
tourists to arrive and learn how Poles live in the
former borderlands. The paper was also written to
recognise and honour the people who constantly
consider themselves Poles and are proud of this even
though they live outside their homeland. Thanks
to these modest and often nameless people, we can
come across well-kept places dedicated to Poland and
Poles in a difficult land, often in spite of adversities.
The authors hope that the research undertaken in
this work will prove that the small town of Stankava
deserves attention from the tourist’s perspective.
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Wstep

Podrézowanie to jedna z najbardziej ulubionych
form spedzania czasu wolnego wiekszosci ludzi. Po-
drozujac czlowiek poznaje $wiat i samego siebie.
Pierwsze wedréwki zaczety sie juz w starozytno-
$ci gdzie che¢ poznawania i zwiedzania $wiata byta
ogromna i trwa nieprzerwanie (Kurek, 2007). Ludzie
podroézuja gtownie w celach wypoczynkowych, po-
znawczych, religijnych, zdrowotnych i itp. Podréze
turystyczne sg waznym sktadnikiem wspoétczesnego
stylu zycia. Najczestszym celem wyjazdu, do ktérego
wiekszo$¢ turystow sie kieruje zaréwno w skali glo-
balnej, jak i krajowej, sa miasta. A to co w nich przy-
cigga to jakos$¢, réznorodnos¢ i liczba $§wiadczonych
ustug, a takze Zycie gospodarcze napedzajace tury-
styke biznesowgq (Gaworecki, 2003).

Potencjat turystyczny tworzony jest przez ele-
menty $rodowiska geograficznego oraz cztowieka,
ktorego zamitowaniem jest czesto eksploracja Swiata
rozwijajgca turystyke. W potencjale turystycznym
wyro6zni¢ mozna elementy strukturalne, zwigzane
z elementami przestrzennymi oraz funkcjonalne,
ktore sg bezposrednio i posrednio zaangazowane
w dziatalno$ci turystycznej. Kazdy z terenéw po-
siada swdj unikalny charakter, ktéry tworzg walory
turystyczne, obejmujace Srodowisko naturalne oraz
elementy pozaprzyrodnicze bedace przedmiotem za-
interesowan turysty. Istotng role odgrywa réwniez
zagospodarowanie turystyczne, dostepno$¢ komuni-
kacyjna obszaru oraz inne czynniki mogace wptywacé
na rozwoj turystyki, np. sytuacja spoteczno-ekono-
miczna regionu (Zajadacz, 2004).

Istotnym sktadnikiem potencjatu turystyczne-
go badanej miejscowo$ci sa aspekty historyczne,
kulturowe i terytorialne. Miasto jest potoZone na
terenach Biatorusi wchodzacych wcze$niej w sktad
ksiestwa Litewskiego oraz Rzeczpospolitej Polski.
Badany obszar jest rodzinng miejscowos$cig wspo6tau-
torki, w ktérym sie urodzita i wyrosta stad z checig
przejmie role przewodnika i opowie o tym pieknym
terenie. Dla sporej czeSci mieszkancéow tego miasta
wydaje sie ono najpiekniejsze i najcenniejsze, cho-
ciaz niejeden turysta niezwigzany z nim emocjonal-
nie moze pomysle¢, Ze nie ma tu nic szczegdlnego.
Mieszkancy znaja i cenig historie i wszystkie detale
tej miejscowosci, uwazajg ze bogata przeszto$¢ tego
miejsca moze zainteresowac przybyszow z zewnatrz.

Prezentowana praca ma na celu ukazanie matego
miasta, bogatego tradycja i pamiecig historyczna, sil-
nie zwigzanego z losami Polski, w ktérym Zywe prze-
kazywanie kolejnym pokoleniom prawdy i pamieci
tych miejsc moze zacheci¢ turystow do przyjazdu
i poznania tego jak zyja Polacy na dawnych kresach.
Praca ma réwniez na celu wyrazenie uznania i od-
danie pamieci ludziom, ktérzy mimo, ze znajduja sie
poza ojczyzng nieprzerwanie czujg sie Polakami i sg
z tego dumni. To dzieki tym skromnym czesto bezi-
miennym ludziom, na trudnym terenie czesto wbrew
przeciwno$ciom losu, istnieja zadbane miejsca moé-
wiace o Polsce i Polakach. Autorzy wyrazaja nadzieje,
ze podjete w pracy badania udowodnia, ze to nieduze
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We assume that Stankava can be an attractive
tourist and recreational area for two potential
groups of people: the population of Polish descent
living in Belarus and foreign tourists interested in
historic palace-park complexes. Stankava is located
in the Dzyarzhynsk District of the Minsk Oblast, 45
km away from Minsk, the capital of Belarus. Stankava
is situated on the Rapussa river - a tributary of the
Ussa river (a tributary of the Neman). 10 km away
from Stankava, there is the Koidanovo railway station
on the route of the Brest - Moscow railway (www.
wikipedia.pl).

In the past, Stankava had an airport, a market
square, a hospital, a gymnasium, schools, a post
station, a distillery and two brick (water and steam)
mills. In the past, Stankava was intersected by
a railway line connecting it with the mansion of
Count Czapski on the Brest - Moscow railway route.
The settlement is filled with the spirit of the Middle
Ages and Romanticism, which manifests itself in the
character of buildings and the park landscape layout
(Kocojéwa, 1978).

The Czapski family owned Czaple and Czajki
villages in Gdansk Pomerania from the Middle
Ages. According to heraldic legends, they descended
from the Franconian von Hutten family. Related to
the Radziwitt family (Franciszek Czapski married
princess Weronika Radziwiltéwna, a daughter of the
Great Hetman of Lithuania, Prince Michat Kazimierz
“Rybenko” Radziwilt), the Czapski family settled near
Minsk (Stankava, Pryluki) at the beginning of the 19t
century and they also owned lands in Volhynia. Their
title of countwas confirmed by Russian tsars. Thisline
of the Czapski family brought forth an outstanding
collector and numismatist Emeryk Hutten-Czapski
(Walachonowicz, 2003).

The most important attraction of this place is
a palace-park complex with the total area of 25 ha,
of which 15 ha is arranged in the form of a landscape
garden. The manor consisted of a brick palace (built
in 1861-1862), a kitchen annexe (1900), the “Treasure
House” [“Skarbnica”] (18"-19% century), residential
annexes, outbuildings, a granary, an animal house,
an English landscape garden, a water reservoir with
islands, four entrance gates, a tomb (1835) and the
Orthodox church of St. Nicholas (1858). The estate
contained also a breeding establishment where cows
of local, Tyrolean and Dutch breeds, sheep, horses
and dogs were raised; a brickyard where simple
bricks and reference bricks, ceramic tiles, drainage
pipes and shingles were produced; a pure alcohol
production plant, a greenhouse and fruit nurseries.
The greenhouse yielded high-quality pineapples for
the Minsk market (Fedoruk, 2000).

In the opinion of many tourists and inhabitants,
Stankava is a valuable tourist area of high cultural,
landscape and natural value thanks to these
resources. However, this town with a rich history and
large architectural and urban buildings is currently
neglected and requires revitalisation. The only parts
that have remained of the estate built in 1880 are
outbuildings and the “Treasure House”, where one of
the most valuable collections of paintings and coins

miasteczko jakim jest Stannkowo, zastuguje na uwage
z punktu widzenia atrakcyjnosci turystyczne;.

Zaktadamy, ze Stannkowo moze by¢ atrakcyjnym
obszarem turystyki i rekreacji dla dwéch potencjal-
nych grup ludzi: ludnosci pochodzenia polskiego
mieszkajacych w Biatorusi, a takze dla turystéw za-
granicznych zainteresowanych historycznymi ukta-
dami patacowo-parkowymi. Stainkowo znajduje sie
na terenie rejonu Dzierzynskiego obwodu Minskiego,
45 km od Minska, stolicy - Biatorusi. Starikkowo poto-
zone jest nad rzeka Rapussa - doptywem rzeki Ussa
(doptyw Niemna). W odlegtosci 10 km od Stankowa
znajduje sie stacja kolejowa Kojdanowo na trasie ko-
lei taczacej Brzes¢ z Moskwa (www.wikipedia.pl).

W przesztosci w Stankowie znajdowato sie lotni-
sko, rynek, szpital, gimnazjum, szkoty, stacja pocz-
towa, gorzelnia, dwa murowane (wodne i parowe)
mtyny. Tedy przechodzita linia kolejowa taczaca mia-
steczko Stankéw z rezydencja hrabiego Czapskiego
na linii kolejowej Brze$¢ - Moskwa. Osiedle jest nasy-
cone duchem Sredniowiecza i romantyzmu, co wyra-
za sie w charakterze budynkdéw i parkowej kompozy-
cji krajobrazowej (Kocojowa, 1978).

Czapscy, od $redniowiecza byli dziedzicami wsi
Czaple i Czajki na pomorzu Gdanskim. Wedtug legend
heraldykéw ich réd wywodzi¢ sie miat od frankon-
skiego rodu von Hutten. Czapscy spokrewnieni z Ra-
dziwittami (Franciszek Czapski pos$lubit ksiezniczke
Weronike Radziwiltéwng, corke wielkiego hetmana
litewskiego, ksiecia Michata Kazimierza, Rybenko)
osiedlili sie na poczatku XIX wieku w okolicach Min-
ska (Stankowo, Przytuki), mieli takze posiadtosci na
Wotyniu. Ich tytut hrabiowski potwierdzili carowie
rosyjscy. Ta linia Czapskich wydata wybitnego kolek-
cjonera i numizmatyka Emeryka Hutten-Czapskiego
(Walachonowicz, 2003).

Najwazniejsza atrakcja tego miejsca jest zespot
patacowo-parkowy o tjcznej powierzchni 25 ha,
z czego 15 ha ma charakter parku angielskiego. Dwo-
rek obejmowat: murowany patac (zbudowany w la-
tach 1861-1862), oficyne kuchenng (1900), ,Skarb-
nice” (XVIII-XIX w), oficyny mieszkalne, budynki
gospodarcze, spichlerz, zwierzyniec, angielski park
krajobrazowy, zbiornik wodny z wysepkami, cztery
bramy wjazdowe, grobowiec (1835), cerkiew prawo-
stawng Sw. Mikotaja (1858). W majatku istniaty tak-
ze: zaktad hodowlany, w ktéorym hodowano krowy
rasy miejscowej, tyrolskiej i holenderskiej, owce, ko-
nie, psy; cegielnia, w ktoérej produkowano cegty pro-
ste i wzorcowe, ptytki ceramiczne, rury drenazowe,
gonty; zaktad produkcji czystego alkoholu; oranzeria
i szkétki owocowe. Ze szklarni na rynek do Minska
trafiaty wysokiej jako$ci ananasy (Fedoruk, 2000).

W opinii wielu turystéw i mieszkancéw, Stanko-
wo dzieki tym zasobom jest cennym obszarem tury-
stycznym o walorach kulturowych, krajobrazowych
oraz przyrodniczych. Miasteczko z bogata historia
i duzymi obiektami architektonicznymi i urbani-
stycznymi jest jednak zaniedbane i wymaga rewi-
talizacji. Z majatku, ktdéry zostat zbudowany w 1880
roku, zachowaty sie tylko budynki gospodarcze i tak
zwana ,Skarbnica”, w ktérej niegdy$ znajdowata sie
jedna z najcenniejszych kolekcji obrazéw i monet
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in Europe was once kept. The existing urban-natural
complex can become a foundation for the development
of tourism upon implementation of revitalisation and
promotional activities. The unquestionable cultural
wealth and historical tradition of this area can be
appreciated after actions are taken to promote and
disseminate information about these places. Thus,
a broader presentation of the tourist potential of
Stankava seems to be the sine qua non of its further
development (Aftanazy, 1997).

Research methods and material

Empirical research was conducted on an
intentionally selected sample of 196 persons,
including inhabitants and tourists, in the Stankava
town in 2019. An interactive survey questionnaire
was used for this purpose. The data for the analysis
were acquired as a result of direct conversations
of the author with respondents. The research was
anonymous, and the results were used for scientific
purposes.

The material was prepared by means of statistical
methods in accordance with the rules applicable in
this respect, using the STATISTICA package for this
purpose. The statistical analysis in the above work
presents results on the basis of percentage frequency
distribution. The research covered 196 persons,
including 43 tourists (21.9%) and 153 inhabitants of
Stankava (78.1%). Most of them (72.4%) were women.
A majority of respondents represented age groups
of 31-50 years (52.6%) and 20-30 years (26.5%).
Persons having higher education (63.3%) constituted
the largest group. The distribution of the sample
in division into the village and the town/city was
similar in a vast majority of cases. Most respondents
were in a permanent relationship (married). In the
case of both men and women, this group accounted
for almost 66%. Professionally active persons were
dominant (88.8%). The characteristics of the research
sample are presented in Table 1.

Results

The acquired research material enriches our
knowledge with regard to the following aspects:
the assessment of the level of attractiveness of the
area under analysis, the current state of tourist
infrastructure, preferred forms ofleisure and motives
for decisions regarding tourist trips to Stankava. The
principal aim of research is to assess the potential of
the tourist town of Stankava in the opinion of tourists
visiting this place and inhabitants.

Assessment of tourist attractions of the area un-
der analysis

The results of the research show that a large part
of men (77.8%) and a vast majority of women (93.7%)
assessed Stankowo as a very attractive place with
attractive tourist advantages (Table 2).

On average, 89.3% of respondents think that
Stankava is attractive from the tourist’s perspective.
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w Europie. Istniejacy kompleks urbanistyczno-przy-
rodniczy moze stac sie podstawg rozwoju turystyki
po wdrozeniu dziatan rewitalizacyjnych i promocyj-
nych. Niewatpliwe bogactwo kulturowe i tradycja
historyczna tego terenu moga by¢ docenione po pod-
jeciu dziatan skierowanych na promocje i informacje
o tych miejscach. Szersze ukazanie potencjatu tury-
stycznego Stannkowa wydaje sie zatem konieczno$cia
dla dalszego jego rozwoju (Aftanazy, 1997).

Metody i material badawczy

Badania empiryczne przeprowadzono w 2019
roku na terenie miasteczka Stakkowo na celowo do-
branej probie mieszkancéw i turystéow liczacej 196
0s6b. Wykorzystano do tego interaktywny kwestio-
nariusz ankiety. Dane do analizy pozyskano w bezpo-
$redniej rozmowie autora z respondentami. Badania
miaty charakter anonimowy a wyniki wykorzystano
dla celéw naukowych.

Materiat opracowano metodami statystycznymi
zgodnie z obowigzujagcymi w tym wzgledzie zasada-
mi, wykorzystujac do tego celu pakiet STATISTICA.
Analiza statystyczna w powyzszej pracy prezentuje
wyniki w oparciu o procentowy rozktad liczebnosci.
W badaniach brato udziat 196 os6b, w tym 43 oso-
by to turysci (21,9%) oraz 153 mieszkancy Stanko-
wa (78,1%). W wiekszosci (72,4%) byty to kobiety.
Pod wzgledem wieku przewazaty osoby mieszczace
sie w przedziale 31 - 50 lat (52,6%), oraz 20 - 30 lat
(26,5%). Jednoczes$nie najliczniejsza grupe stanowi-
ty osoby posiadajace wyksztatcenie wyzsze (63,3%).
Rozktad préby w podziale na wie$ i miasto w zdecy-
dowanej wiekszosci byt zblizony. Respondentéw cha-
rakteryzowalo to, Ze znajdowali sie w statym zwiaz-
ku (zonaci i zamezne). W obu przypadkach grupa
stanowita przeszito 66%. Dominowaty osoby aktyw-
ne zawodowo (88,8%). Szczeg6towaq charakterystyke
proby badawczej prezentuje Tabela 1.

Wyniki

Pozyskany materiat badawczy pozwala wzbogaci¢
wiedze odnoszgcy sie do nastepujacych zagadnien:
oceny poziomu atrakcyjnosci badanego obszaru, ak-
tualnego stanu infrastruktury turystycznej, prefe-
rowanych form wypoczynku oraz motywéw decyzji
dotyczacej wyjazdéw turystycznych do Stankowa.
Zasadniczym celem badan jest ocena potencjatu tu-
rystycznego miasteczka Stankowo w opinii odwie-
dzajacych to miejsce turystow oraz mieszkancow.

Ocena atrakcji turystycznych badanego terenu

Z przeprowadzonych badan wynika, Ze znaczna
cze$¢ mezczyzn (77,8%) i zdecydowana wiekszo$¢
kobiet (93,7%) ocenita Stannkowo jako miejsce bar-
dzo atrakcyjne i posiadajgce atrakcyjne walory tury-
styczne (Tabela 2).

Srednio 89.3% badanych uznato ze Stannkowo jest
atrakcyjne turystycznie. Na te ogblnie wysoka atrak-
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Table 1. Characteristics of the research sample (n=196)

Tabela 1. Charakterystyka préby badawczej (n=196)

Distribution of answers /
Specification / Rozklad odpowiedzi
Wyszczegolnienie Total / Ogétem
n-196 | %
Sex / Pte¢
Woman / Kobieta 142 72.4
Man / Mezczyzna 54 27.6
Age / Wiek
15-19 years / lat 10 5.1
20-30years / lat 52 26.5
31-50 years / lat 103 52.6
above 50 years / powyzej 50 lat 31 15.8
Education / Wyksztalcenie
Primary / Podstawowe 1 0.5
Secondary / Srednie 37 18.9
Vocational / Zawodowe 34 17.3
Higher / Wyzsze 124 63.3
Place of residence / Miejsce zamieszkania
Town/City / Miasto 92 46.9
Village / Wie$ 104 53.1
Marital status / Stan cywilny
Bachelor/spinster / Kawaler/panna 29 14.8
Married / Zonaty/zamezna 104 66.8
Widower/widow / Wdowiec/wdowa 4 2.0
Divorced / Po rozwodzie 16 8.2
Separation / Separacja 2 1.0
Single / Singiel/singielka 14 7.2
Professional situation / Sytuacja zawodowa

Pupil / Uczen 1 05
Student / Student '
Professionally active / Aktywn 11 56

yactive ywny 174 88.8
zawodowo 3 15
Unemployed / Bezrobotny 7 3.6
Pensioner / Emeryt / rencista )

Source: Own elaboration.
Zrodto: Badania wtasne.

Table 2. Distribution of the assessment of tourist attractiveness of the Stankava town in the opinion of respondents

disaggregated by gender

Tabela 2. Rozktad oceny atrakcyjnosci turystycznej miasteczka Stannkowo w opinii respondentéw z podziatem na ptec

Distribution of answers / Rozklad odpowiedzi
Stankava is attractive for tourists / . . 2
Stafikowo jest atrakcyjne dla turystéw Man / Mezczyzna Woman / Kobieta Total / Ogotem
n-54 % n-142 % n-196 %
Yes / Tak 42 77.8 133 93.7 175 89.3
No / Nie 7 129 2 1.4 9 4.6
I have no opinion / Nie mam zdania 5 9.3 7 49 12 6.1

Source: Own elaboration.
Zrodto: Badania wtasne.

This generally high attractiveness is due to the
beauty of the environment and existing architectural
and urban objects.

Assessing the attractiveness of objects in the
manor of the Czapski Counts in Stankava (Table 3),
women indicated the Orthodox Church of St. Nicholas
in the first place (84.5%), then the treasure house -

cyjnosc¢ sktadajg sie uroki sSrodowiskowe oraz istnie-
jace obiekty architektury i urbanistyki.

Oceniajgc atrakcyjnos¢ obiektow na terenie dwor-
ku hrabiéw Czapskich w Stankowie (Tabela 3), kobiety
wskazaty jako pierwsza Cerkiew sw. Mikotaja (84,5%)
nastepnie skarbnice - biblioteke (76,8%) oraz altan-
ke (62,7%), a takze piekne jezioro (59,1%) i angielski
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library (76.8% ) and the gazebo (62.7%) as well as
the beautiful lake (59.1%) and the English landscape
garden (49.3%). Men liked most the treasure house
- library (83.3%), then the Orthodox Church of St.
Nicholas (72.2%) and the gazebo (59.3%) as well as
the beautiful lake (57.4%) and the entrance gate to
the park-manor complex (55.6%).

park krajobrazowy (49,3%). Mezczyznom za$ najbar-
dziej spodobata sie skarbnica - biblioteka (83,3%)
nastepnie Cerkiew $w. Mikotaja (72,2%) oraz altanka
(59,3%) a takze piekne jezioro (57,4%) i brama wjaz-
dowa do zespotu parkowo-dworskiego (55,6%).

Table 3. Distribution of the assessment of attractiveness of objects in the manor of the Czapski counts in Stankava in the

opinion of respondents disaggregated by gender

Tabela 3. Rozktad oceny atrakcyjnosci obiektéw na terenie dworku hrabiéw Czapskich w Stankowie w opinii respondentéw

z podziatem na pte¢

Distribution of answers / Rozklad odpowiedzi

Assessment of objects in the manor of the Czapski .
counts / Man / Mezczyzna | Woman / Kobieta | Total / Ogotem
Ocena obiektow na terenie dworku hrabiéw Czapskich n-54 % n-142 % n-196 %
Gazebo / Altanka 32 59.3 89 62.7 121 61.7
Treasure house (library) / Skarbnica (biblioteka) 45 83.3 109 76.8 154 78.6
Gate / Brama 30 55.6 60 42.2 90 459
Granary builtin 1897 / Spichlerz z 1897 r. 28 51.85 47 33.1 75 38.3
English landscape garden / Angielski park krajobrazowy 27 50.0 70 49.3 97 49.5
Orthodox Church of St. Nicholas / Cerkiew $w. Mikotaja 39 72.2 120 84.5 159 81.1
House for manor servants (17*"-19' century) / 18 33.3 40 28.2 58 29.6
Dom dla stuzby dworskiej XVII-XIXw.
Cowshed builtin 1897 / Oboraz 1897 r. 25 46.3 38 26.8 63 321
Beautiful lake / Piekne jezioro 31 57.4 84 59.1 115 58.7

Spurce: Own elaboration.
Zrodto: Badania wtasne.

The task of the respondents was also to assess
the website promoting and containing information
about tourist attractions and interesting events
in Stankava. The data in Table 4 show that 58.7%
of respondents express a positive opinion on the
content of this website, where women assessed
the website higher (59.8%) than men did (55.6%).
A large group of respondents (29.1%) were not able
to formulate a clear opinion on the functioning of this
website (women - 30.3% and men - 25.9%). 12.2%
of respondents expressed a negative opinion, where
women accounted for 9.9% and men for 18.5%.

Zadaniem respondentéw byta réwniez ocena stro-
ny internetowej, promujgcej i informujacej o atrak-
cjach turystycznych i ciekawych wydarzeniach
w Stankowie. Dane Tabeli 4 wskazuja, ze 58,7% re-
spondentdw wyraza pozytywna opinie o zawartos$ci
tej strony, przy czym kobiety ocenity strone wyzej
(59,8%) niz mezczyzni (55,6%). Spora grupe stano-
wili respondenci, bo az 29,1%, ktérzy nie potrafili
jednoznacznie sformutowac opinii w sprawie dziata-
nia tej strony (kobiety - 30,3% i mezczyzni - 25,9%).
Negatywna ocene wyrazito 12,2% oso6b, z czego 9,9%
to kobiety, a 18,5% mezczyzni.

Table 4. Assessment of the existing website promoting the tourist attractions of Stankava
Tabela 4. Ocena istniejgcej strony internetowej, promujacej atrakcje turystyczne Stankowa

Assessment of the website in respect Distribution of answers / Rozklad odpowiedzi
of its attractiveness to tourists / : . p
Ocena strony internetowej w celu Man / Mezczyzna Woman / Kobieta Total / Ogotem
przyciagniecia turystow n-54 % n-142 % n-196 %
Positive / Pozytywna 30 55.6 85 59.8 115 58.7
Negative / Negatywna 10 18.5 14 9.9 24 12.2
[ have no opinion / Nie mam zdania 14 259 43 30.3 57 29.1

Source: Own elaboration.
Zrodto: Badania wtasne.

Assessing the existing information channels
and media promoting this place, respondents
indicated that the general level of these activities
is on a low level - 45.9% (Table 5). Such an opinion
was expressed by 46.5% of women and 44.5% of
men. Very low assessment was given by 26.1% of
respondents, including 26.1% of women and 25.9%
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Poddajgc ocenie istniejace kanaty informacyj-
ne i nosniki promocji tego miejsca, stwierdzono ze
0g0llny poziom tych dziatan jest na niskim poziomie
- 45,9% (Tebla 5). Taka opinie wyrazito 46,5% ko-
biet i 44,5% mezczyzni. Ocene bardzo staba wska-
zato ogétem 26,1% oceniajacych w tym 26,1% kobiet
i 25,9% mezczyzn. Ani jeden mezczyzna nie ocenit
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of men. None of the men assessed information &
promotional activities on a very high level, and only
2.8% of women did so; the good result was confirmed
by 16.3% of respondents (16.2% of women and 16.7%
of men). The indicated results suggest the need
to create a professional website for the provision
of relevant information about the attractions of
Stankava to potential tourists.

dziatan informacyjno-promocyjnych na bardzo wy-
sokim poziomie, zas u kobiet byto to zaledwie 2,8%,
wynik dobry potwierdzito 16,3% respondentéw (ko-
biety 16,2%, mezczyzni 16,7%). Wskazane wyniki
przemawiajg za potrzebg stworzenia profesjonalnej
strony internetowej dla wtasciwego poinformowania
potencjalnych turystéw o atrakcjach Stankowa.

Table 5. Assessment of general information about the town and its promotion in the opinion of women and men
Tabela 5. Ocena ogélnej informacji i promocji miasta w opinii kobiet i mezczyzn

General assessment of information Distribution of answers / Rozklad odpowiedzi

abo,ut Stankav_a S Rr_omotlon_( Man / MeZczyzna Woman / Kobieta Total / Ogétem

Ogolna ocena informacji i promocji

Stankowa n-54 % n-142 % n-196 %

Very good / Bardzo dobra 0 0.0 4 2.8 4 2.0
Good / Dobra 9 16.7 23 16.2 32 16.3
Poor/ Staba 24 44.5 66 46.5 90 459
Very poor / Bardzo staba 14 259 37 26.1 51 26.1
[ have no opinion / Nie mam zdania 7 129 12 8.4 19 9.7

Source: Own elaboration.
Zrédto: Badania wtasne.

Assessment of the existing tourist infrastructure

The tourist infrastructure is the decisive
factor for undertaking a tourist trip to the chosen
place. The respondents covered by the survey
almost unequivocally assessed the existing tourist
infrastructure of Stankava as insufficient - 72.9%.
Women were more demanding (76.1%) in this
respect than men (64.8%). Women pointed out
most frequently the absence of such elements of
infrastructure as services (21.3%), tourist trails
(19.9%), attraction markings (18.4%) as well as food
outlets (15.6%), accommodation facilities (11.3%),
information points and boards (7.8%) and car
parks (5.7%). Men noticed particularly the absence

Ocena istniejacej infrastruktury turystycznej

Infrastruktura turystyczna jest czynnikiem de-
cydujacym o podjeciu podrézy turystycznej do wy-
branej miejscowos$ci. Badani respondenci niemalze
jednoznacznie ocenili istniejaca infrastrukture tu-
rystyczna Stankowa jako niewystarczajaca - 72,9%.
Bardziej wymagajace pod tym wzgledem byty kobie-
ty (76,1%) niz mezczyzni (64,8%). Kobiety najczesciej
wskazywaty na brak takich elementéw infrastruk-
tury jak ustugi (21,3%), szlaki turystyczne (19,9%),
oznakowania atrakcji (18,4%), a takze punktéw
gastronomicznych (15,6%), obiektéw noclegowych
(11,3%), punktéw i tablic informacyjnych (7,8%) oraz
parkingéw (5,7%). MezczyZni natomiast zauwazali

Table 6. Assessment of the tourist infrastructure of Stankava in the opinion of respondents
Tabela 6. Ocena infrastruktury turystycznej Stankowa w opinii respondentéw

Distribution of answers / Rozklad odpowiedzi

Specification / Wyszczegolnienie Man / MeZczyzna | Woman / Kobieta Total / Ogétem
n54 | % | n142 | % [ n196 | %
Assessment of the tourist infrastructure / Ocena infrastruktury turystycznej
Adequate / Odpowiednia 6 11.1 13 9.1 19 9.7
Insufficient / Niewystarczajaca 35 64.8 108 76.1 143 729
[ have no opinion / Nie mam zdania 13 241 21 14.8 34 17.4
List of missing elements of the tourist infrastructure /
Wykaz brakujacych elementow infrastruktury turystycznej
Services / Ustugi 15 27.7 30 21.3 45 229
Car parks / Parkingi 4 7.4 8 5.7 12 6.1
Information points and signboards / Punkty i tablice 3 5.6 11 7.8 14 7.1
informacyjne
Tourist trails / Szlaki turystyczne 8 14.8 28 19.9 36 18.4
Attraction markings / Oznakowania atrakcji 10 18.5 26 18.4 36 18.4
Food outlets / Punkty gastronomiczne 7 13 22 15.6 29 14.8
Accommodation facilities / Obiekty noclegowe 7 13 16 11.3 23 11.7

Source: Own elaboration.
Zrodto: Badania wiasne.
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of services (27.7%), attraction markings (18.5%),
tourist trails (14.8%), as well as accommodation
facilities and food outlets (13%), car parks (7.4%)
and information points and boards (5.6%). The
biggest difference between respondents occurred in
the assessment of the importance of tourist trails and
attraction markings (Table 6).

The accommodation base is of special
importance for tourists covered by the research.
The differentiation of the assessment of the
accommodation base with regard to gender is shown
in Table 7. The accommodation base was assessed
as good by 16.2% of women and only 7.4% of men.
Poor and very poor assessments were similar in both
sexes. Only 1.4% of men were inclined to assess the
accommodation base as very good, whereas none of
the women decided to give such assessment. Men
had no opinion about the assessment of the existing
accommodation base in the area under analysis more
frequently than women did.

szczegllnie brak: ustug (27,7%), oznakowan atrak-
cji (18,5%), szlakéw turystycznych (14,8%), a takze
obiektéw noclegowych i punktéw gastronomicznych
(13%), parkingéw (7,4%) oraz punktéw i tablic in-
formacyjnych (5,6%). Najwieksza roznica pomiedzy
respondentami wystepowata przy ocenie znaczenia
szlakéw turystycznych i oznakowania atrakcji (Tabe-
la 6).

Szczegblne znaczenie dla badanych turystéw ma
baza noclegowa. Zréznicowanie oceny bazy nocle-
gowej z uwzglednieniem ptci pokazuje Tabela 7. Do-
bra i bardzo dobrg ocene bazy noclegowej wskazato
16,2% kobiet i tylko 7,4% mezczyzn. Ocena staba oraz
bardzo staba byta zblizony u obu ptci. Zaledwie 1,4%
mezczyzn sktonito sie oceni¢ baze noclegowa jako
bardzo dobrg, natomiast Zadna z kobiet nie zdecydo-
wata sie przyznac takiej oceny. Mezczyzni cze$ciej
niz kobiety nie mieli wtasnego zdania odnos$nie oceny
istniejgcej bazy noclegowej na badanym terenie.

Table 7. Assessment of the accommodation base in the opinion of women and men

Tabela 7. Ocena bazy noclegowej w opinii kobiet i mezczyzn

. Distribution of answers / Rozklad odpowiedzi
Assessment of the accommodation

base / Man / MeZczyzna Woman / Kobieta Total / Og6tem

Ocena bazy noclegowej n-54 % n-142 % n-196 %

Very good / Bardzo dobra 0 0.0 2 1.4 2 1.0
Good / Dobra 4 7.4 21 14.8 25 12.8
Poor / Staba 20 37.0 52 36.6 72 36.7
Very poor/ Bardzo staba 19 35.2 49 34.5 68 34.7
[ have no opinion / Nie mam zdania 11 20.4 18 12.7 29 14.8

Source: Own elaboration.
Zrodto: Badania wiasne.

Preferred forms of leisure

Within the scope of the research, a survey
concerning preferred forms of leisure was also
carried out. The results of the survey show (Figure
1) that the most frequently selected forms of leisure
among women staying in the Stankava town were
the sightseeing of natural attractions existing in this
area in the form of hiking (59%) and the sightseeing
of cultural attractions (34%). Apart from that,
women were also interested in religious tourism
(27.3%) as well as in sightseeing tourism and biking
(15.9%).

Men chose relatively more frequently than women
the sightseeing of cultural attractions (68.4%), as
well as hiking (57.9%), the sightseeing of natural
attractions (42.1%), sightseeing tourism and passive
recreation (26.3%). None of the men was interested
in health tourism.

Because of the underdevelopment of the catering
infrastructureinthe place underanalysis, only a small
number of tourists had a meal in restaurants and
bars. Tourists are interested in the existing catering
base to a definitely small extent (10% of women and
15% of men expressed such interest). Tourists have
a similar attitude to the accommodation base. Most
women (50%) fulfil their nutritional needs by doing
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Preferowane formy wypoczynku

W badaniu przeprowadzono tez sondaz dotyczacy
preferowanych form wypoczynku. Z przeprowadzo-
nych badan wynika (Rysunek 1), Ze najchetniej wy-
bieranymi formami spedzania czasu wolnego przez
kobiet przebywajace w miasteczku Stankowo byto
zwiedzanie wystepujgcych na tym terenie atrakcji
przyrodniczych w formie turystyki pieszej (59%)
oraz zwiedzanie atrakcji kulturowych (34%). Wsrod
kobiet zainteresowaniem cieszyta sie rdwniez forma
turystyki religijnej (27,3%), a takze turystyka po-
znawcza i rowerowa (15,9%).

Mezczyzni stosunkowo chetniej niz kobiety wy-
bierali zwiedzanie atrakcji kulturowych (68,4%),
nastepnie turystyke piesza (57,9%) oraz zwiedzanie
atrakcji przyrodniczych (42,1%), turystyke poznaw-
cza i bierny wypoczynek (26,3%). Zaden z mezczyzn
nie byt zainteresowany turystyka zdrowotna.

Niedorozwdj infrastruktury gastronomicznej
w badanej miejscowosci sprawit, ze tylko niewielka
liczba turystéw skorzystata z positku w restaura-
cjach i barach. Zdecydowanie w niewielkim stopniu
wystepuje zainteresowanie turystow istniejaca baza
gastronomiczng (kobiety deklarowaty wybér w 10%
za$ mezczyzni w 15%). Podobny stosunek turysci
majg wobec bazy noclegowej. Potrzeby zywieniowe
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Biking / Turystyka rowerowa

Hiking / Turystyka piesza
Sightseeing of natural attractions /
Zwiedzanie atrakcji przyrodniczych

Agrotourism / Agroturystyka

Sightseeing of cultural attractions /
Zwiedzanie atrakcji kulturowych

Business tourism / Turystyka biznesowa

Passive recreation / Bierny wypoczynek
Sightseeing tourism / Turystyka poznawcza
Recreational tourism / Turystyka wypoczynkowa
Health tourism / Turystyka zdrowotna

Religious tourism / Turystyka religijna

woman / kobieta

158
20 30 40 50 60 70 80

B man / m¢zczyzna

Figure 1. Preferred forms of leisure during holiday according to tourists
Rysunek 1. Preferowane formy spedzania czasu wolnego podczas wypoczynku w opinii turystéw

Source: Own elaboration.
Zrodto: Badania wiasne.

restaurants, bars / restauracje, bary

shopping in grocer’s shops or supermarkets /
zakupy w sklepach spozywczych lub marketach

own food / wtasny prowiant

0

woman / kobieta

10

50

10 20 30 40 50 60 %

¥ man / m¢zczyzna

Figure 2. Method of fulfilment of nutritional needs by tourists during their stay in Stankava
Rysunek 2. Sposdb zaspakajania potrzeb zywieniowych przez turystéw podczas pobytu w Starikowie

Source: Own elaboration.
Zrédto: Badania wtasne.

the shopping in local grocer’s shops or supermarkets
and preparing a meal on their own, and the same
goes for men (40%). Relying on one’s own food during
trips was declared by 40% of women and 45% of men
(Figure 2).

The completed research has shown (Figure 3) that
the main form of transportation during the tourist
trip was the respondent’s own car. This method of
transportation was chosen by 70% of men and 46.5%
of women. Other forms of transportation available
to women and men in the area under analysis were
indicated sporadically.

wiekszo$¢ kobiet (50%) realizuje wybierajac zakupy
w miejscowych sklepach spozywczych lub marketach
i przygotowujac indywidualnie positek, podobnie
mezczyzni (40%). Korzystanie z wtasnego prowiantu
w czasie wycieczek deklarowato (40%) kobiet i (45%)
mezczyzn (Rysunek 2).

Przeprowadzone badania wykazaty (Rysunek 3)
ze gléwnym sposobem przemieszczania sie podczas
podrézy turystycznej byt wtasny samochdéd. Ten spo-
séb transportu wybrato az 70% mezczyzn i 46,5%
kobiet. Pozostate formy transportu dostepnego dla
kobiet i mezczyzn na badanym obszarze byty wska-
zywane sporadycznie.
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On foot / Pieszo

Bicycle / Rower

Bus / Autobus/bus 14

Car / Samochod

20 30

woman / kobieta

32,5

465

40 50 60 70 80 %

B man / m¢zczyzna

Figure 3. Forms of transportation preferred by women and men during their stay in Stankava
Rysunek 3. Preferowane przez kobiety i mezczyzn sposoby przemieszczania sie podczas przebywania w Stankowie

Source: Own elaboration.
Zrodto: Badania wtasne.

Motives for undertaking tourist trips to the Stan-
kava town

The primary reason indicated by women
visiting the Stankava town was the uniqueness and
exceptional character of the town (41.5%) and the
possibility of visiting their family and friends (24.4%)
and the will to rest (17%). The leading motive for men
was the will to rest (31.6%), as well as the uniqueness
ofthis place (25.3%) and tourist-sightseeing purposes
(21%).

the will to rest / che¢ wypoczynku

convenient location / dogodne potozenie

cultural events / wydarzenia kulturalne

visiting one’s own family/friends /
odwiedzenie rodziny/znajomych

uniqueness of the town / unikatowo$¢ miasteczka
tourist purposes / cele turystyczne

business purposes / cele biznesowe

woman / kobieta

Motywy podejmowania podroézy turystycznych
do miasteczka Stankowo

Gtownym powodem dla kobiet odwiedzajacych
miasteczko Stantkowo byty unikatowos$¢ i wyjatko-
wy charakter miasteczka (41,5%), a takze mozliwos$¢
odwiedzania rodziny i znajomych (24,4%) oraz che¢
wypoczynku (17%). Motywem przewodnim mez-
czyzn byta natomiast che¢ wypoczynku (31,6%) ale
takze unikatowy charakter tego miejsca (25,3%)
oraz cele turystyczno-poznawcze (21%).

41,5

40 45 %

B man / megzczyzna

Figure 4. Reasons for arrival in the Stankava town preferred by women and men
Rysunek 4. Preferowane przez kobiety i mezczyzn motywy przyjazdu do miasteczka Startkowo

Source: Own elaboration.
Zrodto: Badania wtasne.
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Conclusions

The analysis of the collected research material

allows us to formulate the following conclusions:

1. Both women and men staying in the area cov-
ered by assessment assessed the Stankava town
as an attractive place with considerable tourist
advantages and wealth of historical memory. It
was also indicated that summer is the most fa-
vourable period for undertaking tourist activity
in Stankava and surrounding areas.

2. The attractiveness of tourist objects located
in the former estate of the Czapski counts can
be ranked in the following order: the Treasure
House (library), the Orthodox Church of St. Nich-
olas and the park gazebo.

3. Buildings and other places being attractions of
this area were well-known to tourists covered
by the research, but the tourists clearly indicat-
ed the need for full information about and pro-
motion of the town. This sphere was assessed on
a low level in the research, which undoubtedly
has an adverse impact on tourist traffic related
to the place under analysis.

4. The tourist infrastructure existing in Stankava
was assessed on a low level, too. The respond-
ents pointed out most frequently the absence of
tourist trails, services, accommodation facilities
and food outlets, as well as markings and infor-
mation regarding the existing attractions.

5. The Stankava town undoubtedly has a number
of natural and cultural attractions that tourists
can find interesting.

6. In order to make full use of the existing poten-
tial, it is necessary to expand and improve the
tourist infrastructure and information system.

It seems particularly necessary here to devote

more attention to activities concerning the
communication of relevant information about various
events being held here and the broader promotion of
existing cultural attractions.

References / Literatura:

Whnioski

Analiza zebranego materiatu badan pozwolita

sformutowac nastepujace wnioski:

1. Zarowno kobiety przebywajace na obszarze ob-
jetym ocena jak i mezczyzni, ocenili miasteczko
Stannkowo jako miejsce atrakcyjne, posiadajace
znaczace walory turystyczne i bogactwo pa-
mieci historycznej. Wskazano jednoczes$nie ze
najkorzystniejszym okresem na podejmowanie
aktywno$ci turystycznej na obszarze Stankowa
i okolic jest okres letni.

2. Atrakcyjno$¢ obiektow turystycznych na terenie
dawnych posiadtosci hrabiéw Czapskich mozna
uszeregowac w kolejnos$ci: Skarbnica - bibliote-
ka, Cerkiew $w. Mikotaja oraz altanka parkowa.

3. Obiekty budowlane i inne miejsca bedace
atrakcjami tego terenu byty dla badanych tu-
rystow dobrze znane, jednak turysci wskazy-
wali wyraznie na potrzebe petnej informac;ji
oraz promocji miasta. Ta sfera zostata oceniona
w badaniach nisko, co ma niewatpliwie nieko-
rzystny wptyw na ruch turystyczny zwigzany
Z tym miejscem.

4. Istniejagca w Stankowie infrastruktura tury-
styczna zostata réwniez oceniona nisko. Ws-
kazywano najczesciej na brak: szlakéw tury-
stycznych, ustug oraz obiektéw noclegowych
i gastronomicznych, a takze oznakowan i infor-
macji dotyczacych istniejgcych atrakcji.

5. Miasteczko Stankowo posiada niewatpliwie
obiekty interesujace dla turystéw majace char-
akter godnych zwiedzania atrakcji przyrod-
niczych oraz kulturowych.

6. Dla wykorzystania istniejgcego potencjatu niez-
bedna jest rozbudowa i usprawnienie infra-
struktury oraz informacji turystyczne;j.

Szczegdblnie konieczne wydaje sie zwrdcenie wiek-

szej uwagi na dziatania zwigzane z przekazem odpo-
wiedniej informacji o organizowanych tu imprezach
o réznym charakterze oraz szerszej promocji istnie-
jacych atrakcji kulturowych.
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